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INTRODUCCION

£Qué estd ocurriendo?

El ploneta 25 el ecosistema , fuerie. de los recursas necesarios | sociedad

| mismoe tlemps verteders de 1 bas regiduss originados por la mfhlmumﬁn.im.
El'l'l.ﬂ el pleneta es finito, el ecosistema global tiene obviamente [imites tonte en cuonto
fuente de recursos y capacidod regenerativa, come en capacidad de asimilacidn

El consumo &3 coda vez mds el centro de nuestras vidas, pues condiclona desde |es
refaciones sociales v familiores, hosta b propéa configuracidn polftica y econdmica del planeta.

La complejidad de |as relociones comercicles, la folta de fronsparencio en log
sistemas productivas ¥ la capacided de influencia de log medias de camunlcacidn comvierte
dlﬁ““u:.m en una necesidod educativa primerdial en el entorno de ka infancia
¥l Juvisnt

£Quignes son los responsables?

Lo generacién presente debe desarrollar los medios pora que los que vendrdn
hereden o mismos y/o mejores recursos. que con log gue =e cuanta,

El desarralia come mefa y taren debe garantizar que las meconismas, estructuras
¥ procesas que posibilitan lo satisfoccidn de necesidodes inherentes ol individwo v a la
sociedad 3¢ preserven ¥ deserrollen para un meyar bienestar de la sociedad presente y
futura.

Sin embarge, lo responsobilidad ante el exceso de consumo no ex igunl pora todo
el munda, El nivel de despilfarre de [os paises llamades del norte aparece como escandolasa
junte o las penurios de los |lemados paises del sur. Pero ni todo el norte uhuwmni la
&3 todo &l sur, Sin duda, rog encortramos con problemas que afectan a teda la idiad
coma ie: sin emborgo, o lo hora de izor $u origen; sus ﬂm&:ﬂl pogibles
alternatives, nos lox diferencios entre norfe y sur, e diferencics de clase social,
de género, culturales, etc. Construir una visidn global del consume obliga a combinar todas
estag variodas perspectives,

La problemdtica amblental ya mo &2 &l dominio de uma dmwﬂlu o de

socioles wgﬂnﬁ por lo conservacidn de los especies o lo co de vida, Tiene

ung clara r,lin'rsnsl econdmica, social y politica, Lo impoertancia de lo ambiental ha

oumentade, hackéndose mds visible y afectands fodos les dmbitos de ko actividad humana,

abligande asi o amgliar duﬂhm desentrafier couses & implicaciones econdmicas, sociales

y paliticas enlo b de icnes que no pueden ser solomente de tips ambiental o
ecalogista, sino que deben fener un alconce sistémica,

Lo mis prescuponte eg que pese al enorme potencial clentifico-tecnaldgico hoy

d ible, todes log indicadores revelon que los disparidades entre el norte desarrollode

Lt sur en desarrollo lejos de reducirse, oumertan, Lo frustracidn y fo impaciencia, mds adn,

desesperocidn, s¢ manifieston obiertamente. Lo desozdn oumenta, adn por motivos distintos,
tanto en el norte como en &l Jur,

1 Les vigjes representan consumo de energin elevodo en los
medios de tronsporte utilizados, mm’ﬂrﬁmﬁ



EQué es el Consumo Responsable?

El principio fundamental del Consumo supone tomar conciencia de que
cada uno de nosotres e corresponsable de los mﬂum‘dﬂhmﬂlmliﬂ
Mmmmwluwmluquﬂmm extigir condicianes
de vida dignas para los productores los arficules gque consumimos.

El impacta I:EDIE_I-GD negative durante lo producciin no es lo dnico que debemaos
tener en centa a la hora de adgisric un prodicts debericmos plantearnos algunes cuestiones:

- Equidnes ls produjeron?
- :Tnhqué condiciones lnborakes?

- £dénde va a parar el dinero que hemas pagada?
= dclimo se reparte el dinero?

EQué queremos conseguir?

La educacidn imp de los valores de solidoridad y justicia que deseamos nas
Il o una educecidn critica hacie &l corsumisma con aquellos estructuras y F‘up-uu de poder
que estdn en el origen de la actual situscidn, anclizando la influencia de blicidod en

nuestra wida, propeonienda alternativas desde nuestro programa :dunﬂw

Somos conscientes de log dificultodes que genera creor una perspectiva de
educocidn eritice. Vivimos &n una sociedad en la que la imagen espectacufar vale mds que mil
palobras y el titular (lamative despierta mds opiniones que un articula rozonade... En la que
“mwlhnu para que bisquemas en cualquier merconcia la sensacidn de vivir o la chispa

Debemas constater ko dificultad de introducir una wisidn critica en la sociedad y
que nRog invita o ajustar lof objetives que nas pro . El simple hecho de comple jizar
ura explicacidn de infroducie un punte de Mﬂul eritica ante un products, de recardar
que fa verdadera sensocidn de vivir es ko propio vida y que é£ta no e encuentra en ningdn
producte, significa ya una inflexidn en ka loca correra consumista, en ko que nos incorporamas
dia a dia, que mas ofrece fo posibilidad de acceder a nuevas visiones, o nueves mundos,

Pora nmln:w lns couses, estructures y consecuencing en un tema coma &l consums,
&5 inferesante una visidn global, teniendo a ko vez ura fuerte refacidn con nuestra cotidianeidod.
Permite ligor la prdctica con nuestra visién del mundo y los valores gue compartimos,

El Consumo thnn.mhlt al igual q:u: muchas otras acciones, no puede plantearse
coma una responsabilldad e lesiamente individual. Fudlmrluumlnhur tal y cama hacen
demasiadas veces los campafios dirigides a |as consumidoras y consumidores, lleva o fa
lfmpn'fnn:lu Yo la culpabilidad, eludiende en muchos cases las causas ¥ responsabilidodes

ndament

Huy que resalftar diferentes posibilidades parn gue estas opciones personales e
inserten en acciones colectivas, que en unos cases implican una posibilided de consuma
alternativa ¥ en otrog acciones de denuncia y pregion que buscan madificar aquellos
cendiclenantes que impiden un consumo adecuado.

35l utilizas la lavadora o el sdlo cuando
2 estdn llenos consumirds muchos Iifros menos de ogua coda vex.



La cultura del “agui v shora®, la del "user y tiror”, Io socieded de consuma, ef ofidn
de lo especie humana por confrolar la noturalera y progresaer a coenta de fa saled de nuestro
medic y sus habitantes, hoce que contribuyamas o reducie nuestra calidod de vida, Rocionalizor
&l consume, minimizar les reslduss, ahorrar ogua, energa y materias primes: Todo estd a
nuestro alcance. Reducir, Reutilizor y Reciclar son freg occiones que no Supanen minguna
renuncia ni esfuerzo y sl muches gratificociones y mejores.

Para disminuir ! prob supone b produccidn de residucs podemes optar por
digtirtas salucianes. La pﬂm ¥ sencilia, es Redueir & consuma de aguelles productes
gue von directomente g ko besura gin que ks utilicemos, como suele suceder con |o mayor
parte de los emaltorics de hswﬁﬂunum&ﬂumaﬂjum{u
tengon, mejor. La segunda es Reutilizor, o Reciclor parte de o gue firomes. Muchos botes,
latoe, cortones, ete, tienen una sequnda utilidad en o gue no selemas pengar, coma los que
ge sugieren en los tolleres de creocidn de juguetes, decoracidn de popel, etc. Tonto si
empleamos jidas, cartones, etc., come s los reciclamas a frawds de leg
ﬁ-hntu:mmd:mngrduichwd: residias, estoremes danda una sequidn oportumidad

a ko que firemes o la basura,

Estamas en une sociedad de consuma en la que el cansume y Su patenciackin en
log medios de comunicacién funciona come pieza determinamte en los relociones econdmices
y sociales. Hay gue reflexionar e incidir sobre la copacidad de infervencidn y presidn que
tenemas como consumidores/ as. Todos consumimes: desde el niflo mds pequefio hasta el mds
anciano &3 sujete y objete del comsume ¥ la publicidad, estd demtra del mercade.

En relacidn a |oa nﬂ: peguefica, lag Fiestas Movidefics sporecen coma espacio en f
que &l corsumae e di in. Los juguetes y chjetos comprodos resultor mds
atractives para koa n aungue no siempre dan cabida of desarrolle de lo imaginacidn,
ol ser un Mfﬁnmpﬁlhliﬁdﬂﬁ:mﬂﬁnmﬂrm?ﬂ.ﬁrﬂmlm
al fabricor m"g;plus Juguetes, participan en el proceso de construccidn, teniendo la
posibilided de propias errores, asi como modificar o s ¢l resultode final,
sliernds é=te un praducta nhnu"rn i afrece miltiples posibllidades al deserralla de su
imaginacidn. En esto perspectiva se enmarcon los modelos de 1‘-II-"I-I" de construccidn de
Juguetes que te proponemos en el Manual, sobre fodo dirigldes a costores y lobates. A egtes
materioles elaborados con preductos de desecho les podemos dar diversas utilidodes: de
juege, de apoya, de regale, etc

Otros opciones pora abordar & tema del consuma le pasaria por fomentor
el consuma lecal, el consume ecoldgico, ete. Realizanda un talx del impocts ambiental de
muestras casas podemos sacar conclusiones ocerca de fo utilizocidn de recurses no renovables

¥ pooo duroderos y lag affernativas exigtentes,

ttra uh-u-n.n‘rlu &5 I de procurer on consume juste, 5i realizomes un estudic
comparative sobre el etiguetada ﬁ'ﬁlﬂl de los productas de comercic justo v de ofros
narmales, se deducen los principlas del Comercio Justa y les injusticias del sistema internacianal
die Comercio

i Reutilizar e agua de limpiar las verduras es muy buena para
regor los planfas.



Camo pasible a fodas estas opciones hemos eloborade lo Campofia de
L'-un.!um Bpapa le, baja el [ema "COMSUME " de a que forma parte &
tienes en los monos. Ademds del monual, la compafia estd compiesta por un péster
¥ un fnl o. Con diches matériales se pretende sensibilizan sebre ka impartancia del consume
resporsable en relacidn ol cuidode del medic ambiente, desmrrollands octitudes crificas
hacia las conductas consumistes, asi coma Ser conacientes de la responsabllidad de ruestras
actitudes y hibites de consuma cotidiancs. Se han elegido las fiestas novidefios pore presentar
Iz ¢ par el profogonismeo que el consume Incontrododo foma en estas fechas, Sin
embarge consideramos de vital importocia que el consumo res ble se enmarque en
nuestras occiones catidionas de cara al dia o dia de la ronda solar. Para desarrallar este
dmbito o8 ofrecemos falleres y actividodes que esperamas of sean (files v que sequro podéis
ME|srar con vuestra experisncio

Eof menas &2 una realidod posible, Pasa par consumdr mensd, evitor el
duplll'm tico, ahorrar moterios prlm recuperor €l enforno, no dofier o copa de
nmmEﬁuﬂmnHumﬂmmlumdm chandar, y no alvidar que todo lo que scurre
a b Tierra repercute en 5us habitontes.

i Cuando los CFC llegan a la de ozono pueden tordar mds de
lmﬁlmhiﬂmrmum.

L# Por un grifo abierfo salen oproximodamente 11 Iifros de agua por
minuta. Piensa en ello coda ver que dejes correr el ogua iInnecesariomente.

[+ Las industrias de papel, gquimica, s y plisticos generan el
Tlidlh:llhﬂ:l-lTH:udlhEEw?

i El consuma de materias la produccidn de plésticos
wmm lnndullu mﬁﬂldﬁ!ﬂtlmvhnh

fJLthu#mmnmhpiﬂﬂﬁudlmm&im

mumm sl estdn sucias, fluminan pear
y se funden,

: Lavar los plates o mana gasta mds que el programa corto del
lovavajillas.

) Didchate, no te bafies: consuminrds 230 litros de ogua menos cada
ez,



FUNDAMENTACION EN EL Pﬂﬂﬁrﬂ.ﬂﬂ EIEUCAF\I"{E SCGI.;FL

Dentro del Educative de ASDE, aparece como dmbito educative a desarrollar
la educocidn m':m.m RESPONSABLE y en el uso adecunde de las nueves tecnofiogfas.

Em las distintes secclones educativas se desarralla gste dmbite a diferentes miveles:

*Costores: se iniciordn en el uso responsoble de los productos de consuma.

* Lobatos: analizordn y valorardn las modas y productes de consuma para Su s responsoble,

*Seouts: reflexionardn sobre log modos y hdbitos de consuma y degarrallardn frente a
éstas una capacidad critica basada en los res del escultisme.

* Escultas/Flonerss: observardn, criticardn y utilizardn los contenides proveniertes de
log distintos medias de comunicacidn, evitando los estereotipos socihes v los modes impuestas
por la sacledad de consumi.

* Rovers/Compafleras: profundizecidn en la cbservacidn, critica y utilizacidn de los
contenides provenientes de log distintes medios de comunicacidn, evitands los estereotipos
ufdu!u'gr lns madas impuestas per ha sochedod de consuma, Desarrellando acclones posibles
dl respects,

E:Mviiﬁnlq.tm'ﬁn:fymﬂ o determinar log necesidodes reales, evitando
asf conductas consumistas fomen orf los medios de comunécacihdn. La infarmacidn y
formacidn gon bdsices pora potencior el sentido del cherre v el oprovechamients racionced
de les escases recursad noturales y emergétices gque tenemos o Aoestro servicis.

Las muevas tecrologias deben acercarse a los scouts, focilitands su conocimients y uso
pora potenciar su inquietud y curicsidod. El uso inodecuads de ciertas tecrologics, de farma
indi y obusiva come el ordenader, pueden conducir al alslemiente, seledod v dependencia

vos. Estos tecrologics deben ser entendidas como medics v no como un fin en 5i mismas,
Facilitards su acercaméente y conacimients s& foverece de esta forma ko utilizocidn responsable
que oproveche al méximo Sus pesibilidodes

) Lovar &l eoche con derrocha 500 litros de ogua, mientras
que los E.“I“ de hgn sdlo gastan 30 litres. y il lo dejan

{: El B0% de los incendios forestales registrades en nuestro pafs son
provocados por los descuides del hombre.

15} tienes que recorrer grandes distancios, opta por el fren. Coda vex
son mds rdpidos y es | medio de fransporte que menos contamina la

15§ colocas una botella lena de liquide denfro de la cisterna, reducirds
el flujo de ogua vertido en coda uso.

ﬁﬂﬂhmuwl”hﬂuﬁrﬁ:&&mmdm
agua.
£1 Si introducimos alimentos muy colientes en ¢l frigorifice, ¢ motor

tendrd que a plens rendimiento, con lo que consumird més

Elimp-uxuumrhdﬂmuduﬁmpnm'::dnuwhmd-
ifros de ogua, mienfros que un programa puede llegar a consumir
hasta 100 litres de agua. 5



Aqui estey n:ulh’ﬁtrr:h‘
con mi

¥ 03 voy d contar algunas cositas
que en hocer para

mmm| A NAVIDAD

Mﬁmmnﬂlmﬂmqulmw#unﬂwdgmmlnﬁmwu,
ba Mowidad,_.. por una parte @ ruting ¥, por atra, imes ruestra can
anmmmmeﬁumyummwmmw“
y ofras mds maoteriales, A veces no recordomas que [o imporfante de los fiestas &5 compartiv
y no mestrar lo muche gue tenemos o que podemos comprar, En estes momentos también
podemos tener opciones respongables con nuestro enforng,

Movidod e5 uno de los momentos del aflo en que somos, casi por encima de toda,
congumidares. Un pases por &l centro de cualquier cludad en el que observemos los movimientos
y escuchemas los conversaciones de la gente es un buen ejercicio para comprobaris, Guizd
ya ne |o Fecordemas pero la Mevidad es ura fiesta rels er a gue lag celebran
el nacimiente de un nifio en &f luger mds pobre y de lo monera mds humilde que 5= puede
imaginar.

Pero, a todos, ain padirngs permize, fodos kog ofies, durente mis de un mes, |a Movided
mtﬁlumu‘ﬁn’dm lo calle, sino que odemids se nos mete en cosa, Bueno, en reclidad no

&g ba Mowidad ha gue mos pque, sino el corsuma navidels que es otra cosa y que poco Tiene
gue ver con el humilde pnﬁ:hﬂ:lin

5i log pdulfos nos dejomos tenter, con los niflos ef odn mds dificil de evitar. Los nifios
gan &l principal abjetive de la publicidad y el morketing novidelo, El gesto en publicidad de
los empresas de juguetes y la evolucidn ascendente de dicho gaste familiar en la dtimo
déeada asf lo demuestran,

Mo abatarte, hay que hacerles antender a s nifios que un prequpusste v que 3| ellos
gaston mds de lo que hoy, otra persona de la familio se g con menos. Serda i
senaibilizar a los niflos para gue valoren |6 gue temen, ¥ no s& dejen llevar por el impoacto
de la FWIMI:SJ por la cultura de “lo nueve oS rrrlr'T Tenemos que oyudaries o valorar
log juguetes icsonales, a que los conczcan, apr sus normos ¥ jueguen con ellas, Asi
consequiremos que no e pierdan ks trodiciones populares, estos juegos y que
los nifias descubran que es divertido juger sin |uguetes, o que no E9 necesario tener
cantidad de ellos para posorlo bien, Lo importante no son los juguetes, sing jugar.



Par si fuerd poca, coda vez durn mds o Navidod; empieza cunnde todavia falta mis de
un mes y las tlendas permonecen ablertas mientras quede una sela persona por la calle
buscondo &l videsjuego que anuncion en televisidn, Ademds aporecen celebraciones y
castumbres que na mos de donde han salida, Para muchos no hobla mis noche mdgloa
que ko del 5 de Enero pero logs podres de hoy ven aparecer o Popd Moel o Santa Clous en un
trines tirade por renss v a kos pocas dics no les queda mds remedio que ponrer comida para
lag camelles de los Reyes Magos,

{QUE POBEMOS HACER?

- Mo comprar regalas Ireitiles sdla por el hechs de que "toca” regalar algo. Cra epcidn
es fobricor cogas nosotros mismes, coda une seqdn sus habilidades (en costura, punto,
beicalaje, pintura... ) Tamblén pademas regalar productes de comercha juste para que a
través de nuestra compra, otros tombién puedan celebrar la Mavidod,

- Eviter laf y los % 4 pilas, 0 que ConsuMman i : ebectricidad,
ﬂsﬁmﬂm‘;ﬂm hmhdnﬂtmduurﬂlmduuﬁa los Mervidades?

- Evitar los embalajes indtiles, ¥ reciclar siempre el papel v el cartdn, v reutilizar los
fazas de oderno cuonda no hoyomas podida evitarlos, '

- Evitar log platos, vases, bondejas y cubiertos de un sobo uso, Generalmente bog plotas
de papel no son reciclables, cuando se ensucion de comida ya no se pueden mezclar con ofros
tipos de popel reciclable ¥ hoy que tirarfos, Log vasos de popel también gon dificiles de
reciclar, ya gue thenen uma fira copa de plistice affedida para evitar que se empapen y ese
pléstico no s puede mezclar con papel reciclable,

= Evitar los comiloncs, E que ademds de no oyudar o un consumo responsoble, son
perjudiciales para nuestra Ademds e5 uma farma de sensibdlizarnas con atros persenas
que o tienen alimentas ningdn dia del affo,

« Comstrir adornos, felicitociones v otros objetos de regale a partir de materioles que
podrion considerarse de desecho. Ef adormo de lo casn puede seér una faren de toda la familia
w un interesante proceso creative como distroccién muy ecoldgice puede consistir, por
ejemplo, en aprovechar .wﬂannmtmmm:ﬂ para hacer guirnaldas, Siempre
imfentands reutilizor al ima aquellos objetas que tenemas en casa y asi evitamos que

mnT o ilizar coand de verbenas o fiestos | -
milsma EE utilizar o 52 frofa a con los L
mﬂnlqulumipmm nﬂnm R

- Buardar los botelles de cava o champdn, en log 5itias donde exigta recogida o cuands
el "punta limpéo® kas acepre.

« LHilizar un drbol que pueda servir ﬂnﬁuﬁuimﬂ,wmmwbmmrﬂm

wivir en cosa o en el jordin, o un | artificial gue s en e trasters,

e puede, también, comprar el drbol en una fienda especinlizada, osl podemes exigir

informacidn sobre el origen (que debe ser una plantacidn). Inclise podemos fabricarnos
nuestro propio drbel, con n recertado.

= Utilizar papel reciclade para las felicitaciones.



s FICHAS DIDACTICAS
DE LA NAVIDAD meeessssssssssss

2 El 9% de los Residucs Sélidos Urbancs en Espafia corresponden
a les plasticos, representando 1.350.000 Kg fofo.



CASTORES CADA COSA
EM SU SITIO

BESTIMNATARIOS/AS:
. poampodas, Mifios/as de 6 a B afos.

| DESCRIPCION:

Aprovechado los feches novidefas, por lo realizacidn de compomentos ¥ la gran
produccién de residucs, unida al excesive consums gue se realiza en estas fechas,
oprenderemos o separar las bosures Seqdn su naturalezo ¥ su posferior recicloje,

|'DBJ'ETI'||'UE:|

* Tomar conciencia de que somos responsables de la generocidn de residuos.
¥ Familiarizar a los educandos con los celores de los contenederes de residucs de
ke

" Emprnhur la disminucidn de residuos si separomos los reciclables.
* Degorroller el hdbito del reciclaje,
* Dilsminule ko compra de preductos sobreempaquetadas.

| CONTENIDOS: |
= Importancia del reciclaje
* Residuos: popel, pldstico, vidrio y ofras
* Conciencia ecoldgica

| DESARROLLO: |

La actividod puede desarrellorse en el campamento de Movidad iy se divide en dos fases:
En Iz primera fase, se explicardn log diferentes tipos de residucs que generamas, de
ddnde provienen, o que cueste su eloboracidn y la importancia de reciclor oquellos que
se pueddn, especialmente el papel, log envasez (pldsticos) y el vidrio,
En la sugmdu fase, se realizordn unos contenedores pora poder separar b basura
generamos. £2 muy importonte que estos confenedores sean del mismeo color que
municipales (generalmente, azul pﬂmw verde para ! vidrie y amarille para les
4 .

ervases) Estos contenedores |os reali decorardn los ifies, A confinuacidn
se indicard ol nifio que analice qué es ko que va a tirar y lo va a hocer. 5i en el
desarroll de o actividad g€ van o basuras, come &2 un-compamenta

se utilizerdn estos mismas, si ne, kos monitores pueden levar elios mismos diferentes
tipas de basuras, pare que los parficipantes realicen la fase prdctica. Los contenedores
occesibles a todos los ipantes en & campamserta,

importante que efta activided e $iga realizando, dejondo les contenedores en el local
¥ coencienclar al educande m‘ que |o troslode o su entorno famillar.
Se recoméenda hacer un pequefia al finalizar la octividad:
- éSemes conscientes de b cantidad de basura gue generamos?® ddumenta esta contided
en las feches navidefias?
- ¢Pensdbamos en lo cantidad de cesos gue tiramas a la basura sg pueden reciclar?
;J-tt:hri productos adquirimoes que estdn sobre empaquetados? puer odquirirlos

n tarte envase?

7 Podemos proteger y preservar la Tierro sin necesidod de grandes
sacrificies ¥ actitudes heroicas, tan sélo modificande pequefias
actitudes y habitos de consumo cotidianos. g



- éValaramos la Impertancia de traslodarle o weestra casa yfo celegie?

£C5mo podemos hacer(o?

Es importante gue la activided mo acobe agul, sing Enga una continwidad, v que coda
cierto tiempo se sign revisando esta accidn Fud:t:lmm mural con los conchusiones
para colocarla en el local gue nes recuerde la importancia de reciclar,

| MATERIALES: |

Lubos o cojas grande de cartén, eles y pinturas pora decorar log contenedores
{azul, amarillo y werde), cola, cortulinos,

| susERENCTAS: |

Esta activided se puede realizar con las distintos secclones educatives, especialmente con
Iobatos y scouts, 5i dejomos los confenedores en el locol, 25 muy importante seguir
encargdndones de su wachado T ralmernte.

Aunque no sean reciclables, se recomienda realizer ademds lo recogida selectiva de pilas,
mary utilizodes en compamerntos.

También se puede |nhﬂfﬂ‘nm‘ﬁt¢ﬁ#d&1ﬂnt|ﬂgrﬂdﬁ¢mnmw
de acampada o incluso un bien compa

EVALUACTON:
- Grado de cumplimiento de las ab jetivos
£ i e kg
- Compromises adquirida

[ Fuente: |
Actividad proporclenada por &l Brupe Scout 508 San José, Scouts de Andalucia,

GMdmﬁmurﬂuhﬂhdm
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CASTORES COMESTAS MANITAS

= DURACION: DESTIMNATARIOS/AS:
W Late a0 | 1 Hora y 30 min. Hifios/ a5 de & o B afias,
| DESCRIPCIOM:
Can ka | de lzs fechas navidefas, realizoremas un faller de decoracidn con o

finalidad de elaborar regalos con elementos reutilizables, aprendiends a sustituirles par
log regalos tradicicnales,

* Dar ytilidad a elementos de r.mpar!m (cajas,
* Conclencior spbre lo impartonc iclar y reutilizo
* Desarralior lo peicomatricided fina.

| CONTENIDOS: I

* Desarrolio de o destreza manual
* Reurilizar elementos de desecho

* Reduccidn del consumo del papel de regolo
* Creotividad

[ pEsarroLLO: |

ru.p:lu usados o de periddico, que serdn pintados por ko niflos con pindura
de dedas, lﬂpﬂlupmhu;

Una ver mu se cogen las cojos y se forran con estos papeles. Dependiends del
.:n*lmdndt la caja, s& puede pintar directamente en ella o en atros casos, serd mejor

Ertuwmmp.fmrgmrdu ge pueden hacer mds pequefias, odoptdandolas o la utifidad
queramas dar

E.M: a2 v lp= pupt‘lu sobrafTes, Nnog ¥an o Servir empaguetar ¥ envalver log
MJ J estas Mavidades, p ¥

mbién pueden ser un o &r =i miams, &n tener multiples
m:gfm{m ma-lipﬂ oyere, mud:.{:rrmﬁ;n archivo ﬁGIIE‘HH
yed's )

Tras la elaboracién de los objetes podriamas realizar un debate en torno o fas siguientes
ué hemos oprendide? ¢Pensibamos que las cojos podrian tener tantes utilidodes?
F.E:r-imim personalizades,

-mdmmm;uﬂfﬁmﬂmmlw?
= ¢Camo favorece la reutilizacién en ef entorna?

MATERIALES:

Papel de periddice v papeles usados, cajas de cartén [galletas, quesitos, zapates...),
tF;}P:Eu, pinture de dedag, pegamento v cela,

i+ Roclonalizar el consume, minimizar les residues, ahorrar agua, energia
y materios primas: fodo estd o nuestreo alcance.



| SUGERENCTAS: |

Se puede realizor esto activided con ofras secciones educotivas, especialmente con lobatos

y SEouts.
:;Jmﬁglrupudmu?ﬂinrhrfrfnwﬂﬂmﬂmfmummdm

| EvaLuacTOn: |

- m dll.mlimimh de log objetives
= e og pﬂf‘*ttpiﬂ“'ﬂ

- Objetos elaboradas

- Groda de sensibdlizecidn consequido

[FuenTE: |

ASDE-Scouts de Espafia




LOBATOS LA FABRICA DE

JUGUETES
: DURACTON: DESTINATARIOS/AS:
MANADA ITEdale:? pifiadfas de B o 11 afias,

| DESCRIPCION: |

La metlvedad cormiste en la realizacidn de diferentes |uguetes con elementes de desecha,
con el objetive de aprender a reutilizor elementos de desecho. Estos juguetes pueden
ser regabas de navidad,

OBJETIVOS:

* Be=arrollar ko habllidad manwal v lo creatividod,
* Reutilizar log recursos existentes,
* Aprender o valorer log juguetes desde una perspectiva ne consumésta

* Realizar sus iog juguetes

= Jugary :nrr:u'l'rq}r nﬁllﬂ‘;upn

| CONTENIDOS: |

® Reutilizocion de log recursos

* Impartancia de los juguetes

i :r?.u:tlhdtl consuma de juguetes

- mw

® El grupo como recurse educative
DESARROLLO:

En estas fechas novidefins, cuande los nifios suelen pedir gron contided de juguetes o les
Magos, es necesaria sensibilizarles sobre el coste que suponen todas estes

juguetes, y tlp-ﬂihilidud de ser ellos mismos quignes se los hogon, Ademds, lo importante
ra

s juger, tguetes.

Fora Mlniajﬁndﬂhlluumﬁng:-hip-m fetro bricks, cajas
de cartdn y retales, o aprovechar la realizocidn del compamento de Mavidod, ¥ recogern
log que alli e estén utilizondo.

"Creatividad al poder®, no obstante of facilltamos algunas ejemplos:
* Coche, reolizodo con una cajo de tetra brick. Se pueden hacer ruedas con cartuling o
tapones redondas y luego pintarlo con Témperas o pirfura de dedoa,

* Como para miufeces, con una caja (tetra brick o zapates) ¥ con retoles se pueden hacer
sdibanas y un almohaddn,

* Armario, con un tetro brick o caje, haremos el corte pora lof puertos.
* Garaje, con una coja de zopatos, 2& pueden pintar lingas para aparcar los coches y
haterles puertas de endrada y salida

® Maorionetad con coleetines viejos o guantes, se pueden poner lanas 4 mode de pelo, ojes
con cartuling, etc...

3 Mo debes tirar las pilos usodas a la basura, thralas o los
contenedores o lugares de recogida.
13



Tras la reclizacidn de lea LL!:.IITH =aria impertante reflexionsr sabre la Impartancia de

les mismos. Mormalmente, los que se odguieren en las fiendas, son muy cores ¥ s& rompen
pranta, Ademds van embelades en cojes muy grondes, con muches y corchas, ba
incide negativemente en nuestro enforne,
ra jugar v divertirse lo impartante es la Imaginocidn y los amigos.
[ MATERTALES: |

Tetra bricks, cajas de cortdn, retales, calcetines, pinfura de dedos, tdmperas, pinceles,
tijeras, pegamento, hanas,,

| suGERENCIAS: |

Se puede realizar esta actividad cem ofros secciones como scouts o castores.
La i marionetas se puede aprovechar poro o realizocicn de una obro de

| EVALUACION: |

- lprodo de cumplimiento de los objetives
- Implicocidn de [of porticipontes

- Juguetes realizados

- Actitudes congeguidas

| FUENTE: |
ASDE-Scouts de Espofia




LOBATOS HOY ES FIESTA

. DURACTON: DESTINATARIOS/AS:
IMAMNADA Warios segiones. Miifics/ s de 8 o 11 ofies
BESCRIPCTON:

Realizar [og preparativos de una fiesta ecolégica y responsoble

OBJETIVOS:

* Canclencior del impocta que todas log wetod y elementad fedtives fahy
&l medio ombiente. peve ! SR
* Bar alternativas al respecto.

| conTENIDOS: |

* Crencidn de adornos ecaldgices

* Reutilizacidn de elementos decoratives

* Renlizncidn de compras Sin excesive embaolaje

| DESARROLLOC: |

Aprovechande la llegada de las fechas novidefas. podemos conclencior v ensefiar a los
educandos en lo creacidn de los elementos decoratives gue ocompofian o estos
celebrociones. En el cose de que realicemos una flesta con nuestra seccidn los
utilizoremas,
wmﬂ hugar, tenemos el tema de |as invitociones o tarjetas de Mavided. Para su
izocidn, procuraremas gue estas estén hechas con resiclodo o reutilizaremas
restes de papel v cartullma que t el lacal. En éstes, escrlbiremas una nota al
darsa en codo una de elios di:im! ol 100% con materiales reutilizodos”, Los
articipantes se encargardn de hacer los dibujes ¥ decorarlas a su gusto,
la eloboracidn de los cdornas, podemos utilizar trozos de les de colores,
cartulinas usadas, hojos de drbeles caldas, restes de lanas, fetografios de revistas y
coses por el estilo.
Con los popeles de colores y fotes de revistas podemas hecer codenetes, abanicas,
guirnaldes, ¥ fodo aquello que s2 nos ocurra. 5i hacemos codenetos finites, nos pueden
servir para decorar el die Mavidiad & modo de Ihdn
También podemos realizor nuestros propios puwld: lo. Para su elaboracidn
utiNzaremes papel de perfddico ¥ lo pintaremas con témpera liguida o acuarela. Pademas
du:lr:rllrﬁ: muestro guste, utilizande distintas $écnicas, come el estarcide o g
estompos
Es importonte que utilicemas platos, vasos y cubiertes reutilizables. Si fos compramas de
pl dura, podemas kvarfas y uearles en atras ocasones.
Al comprar la comidn y bebida pora lo fiesta, procurad que fengan ka menor contidad de
ervoltorios y envases posibles, que el pldstico de las botellza, mejor que sean de gren
famafa, sea recichable, o por qué no, probad a preporar algo cosera, come bocatas de
embutide, sdndwich, I'I'h:l:ﬂLl"ﬂ de frutas....

- &l compras cosméticos sales de boflo, etc.) fljote
g-lh-lhdipﬂnh 5in erue L ’



Finalizada la fiesta, horemas una walorocidn de lo comtided de bosuro que se ha s
ogi come pensor en cuonfo podemes reducir, que e reciclable, reutili e, efc,

orilculas hobéis sido capaces de realizar com ese moterial que considerabais
imlmﬁw fa experiencia? ¢E3 igual de bonites divertida una fiesta
ecoligica y

MATERIALES:

Trezos de cortuling, Fevistas, ento, gropadoras, papel de periddica, témperas,
ocuarelas, pinceles, cepillos de dientes viejos, patatas, tijeras. ..

SUGERENCIAS:

de la fiesta, podéis colocor log adornes, -:rn-nlwriur;.r otras articules de fiesta
reutilizables en uma caja con la etiqueta: "Articulas de fresta", adl estard toda liste para
wvalver o wsarse,
5i gs parece mds oportune podéis dar un ambiente mds festive con algo de misica.
kﬁuﬁ. hocer con otras secciones como costores y scouts, pudiendo variar lo dificuitad
de |o= ndarnos creades,
Puede relacionarse con la octividad pora castores "Codo cose en su sitio”

EVALUACION:
- Grada dtdthd' In:u:Fdn de lag ob jefivos
= Impficaci af icipantes

E st s s

[ FuENTE:
ASDE-Scauts de Espafia




SCOUTS REALIZA TU JUEEC

( ﬂ
DURACTON: DESTINATARIOS/AS:

ECOUTS Varios sesiones. Mifas/as de 11 a 14 afes.

| DESCRIPCION: |
La actividod consistird en ko eloboracién de jusgos de mesa con elementos reciclables o

reutilizables. Estas juegas pueden ser ufilizades pasteriormente en la ludoteca del grupe
npu:dmur'r'rwmgm_whldlhhﬁm :

OBJETIVOS:

* Besarrellor ko creatividad y o hobilidod manuol

* Patenciar lo coaperachin mediante la elaberacidn y la pesteriar utilizacidn de los
juegas de mesa,

* Aprender o culdar las jueges.

CONTEMNIDOS:

* Valor de los juegos de mesa

" Il.u;IIqa:::iﬁnJ

* Creatividod

| DESARROLLO: |

Podemos dividir of subgrupes de 4 personas aproximodemente. Ell irdin
elaborardn &l rua;:ﬂ ;"m que quieren mlimr.?;lm gu realizacion ﬁlﬁ:l!}lnm;
matericles ilizobles, que pueden troer elles de caso (cajes de cartén, tetrabriks,..).
5l realizamas la activided durante el compamerta de Mavided, podremas recoger aguellos

que s estén utilizanda,

Algunog pasibles a reallzor son

= Tires en raya: utilizands un cortdn dure, donde pintoremas ef toblero, Los fichos pieden

hacerse con tapanes de botellas o con cartdn,

- Coloca 4 diseRoremas un toblers v fichas como en el jullau wni‘ginnl. Jugoremos con of

tablere en horizontal, colocands las fichas en el orden correspondiente.

- Porchis ¥ juego de lo oca! Mog besoremos en ef disefio de los j griginales para

realizarios, cungue fambsén se pueden introducie variccicnes. El dads lo realizaremes con

una caja de cartin cuodrada

- Baraja: realizaremes les cortas en cartdn findte, v luego las decoraremas con SUS

i o it A o]

- Damind gigante: 3& puede ean tetrabricks de litro, o 21 s& gelere R paco e

?mlih. con fefrabricks menores. Se pintan con pintura de dedos. Cfro posibilidod es
orrarlos can blanca y lusge pint

= Offros que elijon les porticipantes...

£ En Espafia se ol ofio unos 278 millones de basura, de las
cuales 22 son producidas por los hogares.
17



Finalizada la flesta, haremos una waloracidn de fa cantidad de basura que se ha

asl como pensar en cuanto podemos reducir, que es reciclable, reutilizable, ete.
£Cudmtes articulos habéis side copaces de realizar con ese material que considerabals
mHIr'.r_thli" €03 ha l!ﬁ'l;u:h:r lo experiencia? £E3 igual de bonitn/ divertida una fiesta
ecolbgica y

[ MATERIALES: |

Trozos de cartuling, revistas, pegamente, grapadoras, papel de periddico, témperas,
acuarelas, pinceles, cepillos de dientes viejos, patatas, tijeras...

[ sugERENETAS: |

Después de la fiesta, podéis colocor los adarnos, envaltorios y otros articulos de fiesta

reutilizables en una caja con o etiqueta: "Articulos de fiesta”, asi estord todo listo para

valver o usarse.

Si oz parece mds oportuno podéis dor un ombiente mds festivo con alge de misica,

h?uuh hacer con otras secciones come costores y scouts, pudiende variar lo dificultod
o< adornod creados.

Puede relacionarse con lo actividad pora coastores "Coda cosa en su sitie”

[EvaLuacIOn: |

fmdu “H;T:L;Trd" *ﬂﬂb}iﬂ#
= I'I‘IHEM (i WHE tes
. de conciencsocidn readizado

TiUna botella de plastico tarda cientos de afios en desaparecer.
18



SCOUTS RICO,RICO..Y LO
HEMOS HECHO NOSOTROS

BURACTON: DESTINATARIOS/AS:
1 Hora y 30 min. Nifios/as de 11 o 14 ofics.

Conciencier ante &l excesive consumo reclizado en fechas novidefas, medionte |a
r-tnlim!:lﬁnda productes elaberades de forma artesanal, concretamente las almendras
gerrapifiados

OBJETIVOS: |
* Sensibilizor ante & fuerte consume immecesario que se realize en et fechas
mavideRas

* Valgrar los productos elaborodes de formo ortesonnl
* Besarrollar &l guste par la cocina.

|ﬂﬂl‘ﬂ'E!'-ﬂ'Dﬂ5:|

* Productos Tipicos novidefios
* Formas de preduccidn

* Consumo

* Creacidn de mecesidodes

| DESARROLLO: |

Dividiremas o les porticipantes engrupos de d o 5 nas, Coda une de ellos tendrd un
harniflo ¥ una sortén o caze, Log ingredientes a utilizar son un veso de agua, un vaso de
un voso de almendros, Ponemes la sartén o fuege medio v se echa el ogua v el
axnjear, Lo llevames o ebudlician, y entonces echomos los ; i poco
a continuacién empezomes o dorles vueltas, mientras el ozicor se va coramelizando
ose g lag almendras. Cuanda se ha evaporads el ogua y fas almendras comiennan o
or, estd finalizade, 5i queremes, podemos volcorlos en un molde paro que tengan
aspecte de tableta o turrén Pora ello las retiraremas del fuego, artes de gque se hayo
evaponrade & agua completmmente.
A continuasdh, mientras egperamos a que los almendrog s enfrien, realizaremog un
andlisis sobre el consumo realizode en los fechas novidefos. Porg ello, iremos de los
propuestas planteadas en la evaluacisn de la presente ficha, Se reca QuUE primero
s¢ hoga en pequefios grupes (pueden manfenerse los que han cecinade) y que

E_amr_nurmm.u debata con tode el grupo.
ste apertado es fundamertal pora realizor la sensibilizacidn sobre el consume navideRo,
giendo importante gue los educandos adguieran compromiscs en esta moteria.

| MATERIALES:
Almendros, ardcar, ogud, una Sartén grande o cazo, moldes.

i El vidria es el envase [deal sus posibilidodes de ser reutilimdo
hasta en 10 ccasiones. Por tonelada se aharran

135 litros de petréles. 19



| SUGERENCIASY

5i encontramas wnes moldes rectangulaeres, podemas velcarkas alli v cuando se enfrien
desmoldaries, De esta forma, tendremes tabletas,

| EVALUACTON:

Lo evaluacidn la centraremos en referencia ol excesivo consumo que se realiza en les fechas
novidefios. {0ué productos son log propios de estas fechos? ¢Por qué comemos mds gue el
resto del afie? Después de los grondes comidas y cenas, des necesorio socor ba del
furrdn? dcudntas tobletas de furrdn se compran?

Lo tobletas de turrdn bajan su precio de forma muy considerable transcurridas los fechos
novidefas, lo que faverece que sigomos comiende furrdn hosta casi entroda la primovera.
fpar qué pagamas precios muy superiores por [oe "productes navidefies” a lo que realmente
cuestan?

doud 02 ha parecide o reallzacidn artesanal de log almendras? dqué otred productes
podriamos reolizar o semieloboror? destd rice? dpor gqué mejor el industrial?

[ FuenTE: |
ASDE-Scouts de Espaia




ESCULTAS CARTA A LOS REYES
PTOMEROS MAGOS.., ME LO PIDO |
01| DURACION: DESTIMATARIOS/AS:
Al Vorios sesiones Jeévenes de 14 o 1T afies.

| DESCRIPCICN:
La actividad trata de trasledar el famose del "amigo invisible” pera teniends come
protagonistas a los Reyes Magos, Amblentdndonos en las fiestas navidefias,
reflexionoremos gobre lo que realmente necesitamos, lo importancio del regalo y lo
oetitud de generasidad,

[ osseTIVOS: |

* Famertar &l conocimiento mituo erfre los integrontes de lo Unidad,
* Desarrollor la creatividad,

* Aumentar el grado de cohesgidn del grupo,

* Potencior una actitud de generasidad.

ECI"-ITE’*EDEE:
) .I.h.fumlumn
Cansumismo

Iwn"rm:ln del regaio

DESARROLLO:

Todas lo2 miembrog de la unldad, In:llddd:ln:ld%ﬂu:r?ﬂnmmﬂulu%u
Magos, con sus peticiones poro este afio, que generolmente suelen ser de tipo inmaterial
l.rmmu.-'_n"l'n firmada para saber de quéén 2on, se junton y coda uno ol azar coge ung

tiempa que dure el campamerto o &l que se cada uno

unl gﬁugﬁde nqtﬁquuahhnyn tocads, nmﬂin glee e pﬂmmﬁuu

die cartos de . medida que es bastorTe aconse joble.

Lnn:iruldﬁinmburﬁ untdndoge fodas mpmﬂnpurqmtmhuluud&wdmuﬂu

d!up.uin wﬂmnyhnclmnilungmnn regole, que no fiene por qué ser

mgnanmmdlrﬁdt quign es Rey ',r o sucesivamente hosta que todos

mm Amudltemmrmdu su creatividod, puede hacer
qulmu,.ilnqu.umm-r_nqlﬂnqm!n reqala.

| MATERIALES: |
Falios ¥ distintcs moteriales segin los regalos que se quieran elaborar,

£ Un autobis consume 15 veces menos energla y necesita 30 veces
menas espacio por pasajero que un coche,
21



| SUBERENCIAS:|

Se puede realizor esto actividad con distintas secciones educativas, con les secciones
menores proboblemente sakdrdn aguellas cosas que los nifies de hoy desean: pikemans,
cansolag, ropa deportiva, de marco, ete,

También se pueden programor talleres para hacer los regalos,

| EVALUACTON: |

—ﬂﬂ!m:ﬂmuﬂldﬂ |
= Creativi fundidod de las cortos ¥ regelos.
—Nmmlnﬂm! ereadas en ef grups, :Ehuluﬂu

FUENTE: ]
Actividod proporcionoda por el Grups Scout Amaranto-370. Exploradores de Costilla y Ledn

i El papel no es mejor por ser mds blanco
22



P o ESCULTAS MAVIDAD, MAVIDAD,
a PIONEROS CARA NAVIDAD
21| DURACTON: DESTINATARIOS/AS:
21| Varias sesiones Jdvenes de 14 a 17 afias.

| pESERIPCION: |

La activided consistird en onalizor el consume que s2 realiza en los fechas navidefias,
Para esto, veremos foctores motivan v fovarecen este consuma, qué SE consume y
por qué se realizo. El verdodero significade de Mavidod no es sindnime de consume,

OBJETIVOS:

" Conocer v analizar lag diferentes formas de wivie la Novidad en meestra lecalided
¥ Dﬂthﬁ'iﬁ;d verdeders significads de la Mavidad,

* Seporar log % de consuma y Mavided,

* Descubeir & significads de la idad em atras palses.

CONTENIDOS:

* Adornes y tipes de consumo novidefos
* Significade de la Mavidad

* Centre / barries féricas

* Interculturali

| DESARROLLO: |

La actividod se dividind en dos sesiones. Lo primera serd un de ciudod, ¥ la sequnda
un ondlisis de las formas de celebror lo Navidad en lag diferentes partes del mundo,
El juego de ciudod consistird en ko visita a diferentes puntos de la ciuded, siendo la
observacidn &l principal instrumento a utilizes, El sbjetive ez snalizar las diferencias
existentes entre (os siguientes lugores:

- Supermercads del barrio / cenfros comerciales, qué productas estdn colocados en les
sitios principales, nueva distribucion de las estanterias, aporecen pasilios lenos de
furroned ¥ juguetes, se oyen villancicas, la misica es rdpida o lenta, decoracidn,,,
= Colles del certro con luces v ndornos / calles de barrics periféricos, que ha combiade,
cual s la luminacidn utilizada, se oven villancicos, que tipo de gente pasea por estas
colles, llevan cajas de regalas.

- Wiarte a la bibHoteca municlpal, con el objetive de recoger informacidn sobre [a
celebracidn de los fiestas novidefos en diferentes poises,

Por grupos realizaron unes pesters donde se reflejen los confrosfes observados en las
ronas gue kar visiteds v la forma de wivir la Mavidod en el pais del que han recogida la
infermacidn. Este trobajo serd expuesto al resto del grupe, realizdndose un debate en
tarne a los siguientes preguntas, aspertes gan lag gue dan el verdaders sentide a la
Mavided? dqué &5 ho mds coracteristice en mestra localided? dse comparte con ofros
poises eata tradicidn? équé tiene que ver |a tradicidn con el excesive consume que
realizemes? £Movidod es sindnimoe de [uces y adornos?

'CFMIEIM#WMMH hagamos en el
punta dnﬂm.mmv:hmrmﬁmﬂ
thenen mucha influencia en &l medio ambiente, 23



| MATERIALES: |
Fopel, boligrefos, cartulings o papel grande, rotuladares....

| SUGERENCTAS:|

Los gitios o wisitor von o depender de Io lpcalidod donde su wbigue el grupe, pere
intentaremas que existan confrashes.

Esta actividod puede realizarse también con otras secciones come rovers compafieros.

EVALUACION: |

- Grade de congecucidn de log objetives

- Implicacidn de log participantes
- Huﬂw d:r:ﬂ ;fnm recogida

FUENTE: |
ASDE-Scouts de Espafia

2t Prescindiendo de innecesarios en coche 2 reduce la
contaminacién de de nitrégena,
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mv% SALVEMOS
COMPANEROS LOS JUSUETES

DURACION: DESTINATARIOS/AS:
Varas sesiones Jovenes de 1T a 21 ofies,

[ bEScRIPCION: |

Constzte en la recogida, rehabilitacidn, Impleza y acondicionamiente de aguellas juguetes
que tengomas por caso y gue obviomente ya no utilizomos.

OBJETIVOS:

* Potencior una actitud de generodidod v de servicio a ba comunided
* Conseguir reutilizar &l mayar nimera de

| CONTENIDOS:

:wu@muma

* Reutilizocian
* Solidaridad

DESARROLLO:

Se drd o og miembros del clan que trai Ilag jugue e par cosa,

mmum &n buen mmuﬁuhwmm Jﬁuﬂn&sm &l resta
grupe también a :Jng.l.tﬂ

Ll'm vez reallzoda la haremos uma clasificocidn de juguetes, walorande las

"“ﬂi”d“““ de mﬁ all:'gum qu:“mnr*w-&n“h Gnicomente IIEP eIa, q:rr*w

cosides, efros ezas que bien se pueden ca far con gires juegos o biem

hacerias nuevas, ofros con temas eléctrices, efc..

Uina ver enalizadas los juguetes con (o5 que contamas v las pequelias reparociones gque

necesitan, buscoremeos los materiales necesarios.

Se uefios ue e ldlicen en las diferentes es del
m Fraes subgrupes, que se espec part

ver finalizodo este pm es impartonte el empogqueteds de estes juguetes, Para
elfa, utilizaremos cajos de cartdn y las forraremos com papeles de ::uldgn:u ql.n.
Eudm fabricar nmimm con papel de periddica (ver ficha "Con estos manitas
paro toftores ¥ "Hoy e2 fiesta” para lobatos)

MATERLALES:

Depende de los juguetes que vayemos a rehabilitor fundomentolmente serdn, jobdn
¥ ofreg prn-duﬂmd-ﬂllm‘:‘l:m (dl:nhu]duqunmri hile v aguja, cola blamca, :quda
l:uﬂﬁn papel de periddico...

{2

Reducirds €l consumo de agua 20 litros al mes si cierras el

1
%
:
5
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SUGERENCIAS:

Se considera Interesante orientar esta actividad coma wn servicia a lo comunidad,
hul:ll'ﬁndn llegar estas juguetes o nifics que por su gituocidn econdmica no puedan acceder
a ellas.

Otra pogibilided, e venderfos én un mercadille y dedicor el dinere cbtenide a una accidn
can fim sochal,

| EVALUACTON:

Muchas veces tiramas & guardames muches Juguetes que na utilizames y gue pueden servie
muchos nifios que desgraciadomente, na tienen accesa a ellos,

F::ﬁ]h:mnn coda vez se prodice un gosts moyor en juguetes, slends estos coda ver
mis coros y menos resistentes,

Lias nifles “mmm h‘ﬁmldu! d-al }ugt.r!.ddm;fqu rud:npdslmdn estas nhmul-uh radas
a log pocos de con ellos, La icidod influye un impartarte en kb compra
de determinadas I'rhd'lld’l.?'th mufiecos, ::Efu, et i e

Ante estos ideas, {cémo nos influye esto o mosofros? {cdmo podemas mejorar esta
situacidn? ¢nos ha costade muche desprendernos de ndestras jugletes? dpar qué son fan
impertantes pare nosotros? dcdmo puede temer Fanto walor un objeto?

FUENTE: |
ASDE-Scouts de Espofia

 Reducirds &l comsume de si apagas las luces y aparatos
mﬂmmhm:h.

£ 5 regulas el calentador hz.npr:hhjn&hﬁﬂpdﬂm

U&Eqnﬁnrm!! 140 TM de widrla al afio Suponen
muhﬂﬁ]lmﬂchmml'_
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Mi amigo Teletontin se cree
qu:mdn!nq;:d’imm]n
tele

especialmente
&n ru‘:mncfﬂ publicitarfos
es verdad. Vamos a ayudarle
con estas actividades.

TRABAJANDO CON LA PUBLICIDAD Y LOS MEDIOS DE
COMUNICACION PARA UN CONSUMO RESPONSABLE.

Estames en una sociedad en (o gue &l consumo ¥ su potenciocidn en los medios de
funcionan como pieza determinante en las relociones econdmicas y socioles.

Lot medios de comunicacidn no son meras nformadores, 1leren una impartoncia copital en
ko transformocidn de los volores sociales octuales, sus propios modelos. A los
medios de comunicacsin se unen kas nueves mr_rnlug a2 ¥ la publicidod, presertdndose como
ruevas herromientos que podemos wutilizar en uestras acciones educativas, aprevechdndonos
de o= cambies pora acerearnes d la realldad con farmas ﬁmuﬂufuﬁrﬁdﬂn les Hempos.

Por tade lo anterior 2e hace fundamental reflexionar & incidir sobre b capacidad de
intervenciin prﬁlhﬂL e tenemas come consumidores, Todos consumimos: desde el niflo
mds anciang g sujeto y objeto del consumo v o publicided, guedands
inchuedos dentro del mercoda,

Les medios de comunicacidn transmiten la idea de que todo puede comp I'I‘I-l e que
ka felicidad y &l bienestor estan Intimamente ligados af dinere, la juventiud y la ﬂn-ml&n
aseciodo ol consumo de ciertos rndl.u:h:lt Infleyen sobre HIH-.'I-"|'Fﬂ 'mh n del mundo,
mediatizands y creanda u?tmﬂ pos sociales, Asi bog medias de comumicacidn pudmus
verfos come espejo de lo seciedad o forjodores d:-:lpirldn plblica.

Con el n.rdllﬂr de publicided como el de los medios de comunicacién, pedemos obardar
temas tan dispares come: prevencidn de drogedependencias, consuma redponsable, outo
imagen y autoestima, relacidn con lo alimentocidn saludable y los trastornes de la conducta
alimentaria, ool comio coeducacidn, tolerancla, racisma, .,

Lnaﬁ::n:lhﬁw de las valores de solidoridad v |usticla que deseamas, nos [leva
@ una educacidn critica hocia el consumisme con estructuras y grupas de poder que
estdn en el origen de la actual situacidn, anali mflmrh:hdr_h:pi.lﬂlndudr_nrl.m
wida, proponiende oifernativis desde nuestro progroma educativa,

Zomos conscientes de los dificulfodes que genera crear una perspectiva de educacidn
eritiea. Vivimas en una sociedad en la una imanen espectaculor vale mds que mil palabros
y un titular llomative despierta mds opiniones gue wn articule rozenode

i Debemos desarrellar una conciencia critica hacia el consumisme,
analizando la influencia de la publicidad en muestra wida,
alternativas desde nuestro Programa Educative.



Somos conscientes de las dificultades que genera crear una perspectiva de educacidn
critica. Yivimes en una seciedod en la que una imagen espectaculor vale mds que mil polabros
¥ un tituler llamative despierts mds opinlones gue un articule razenads.

Uina de lag carscteristicas mds importantes del ciudadans actual &= sy faceta de
consumider, Estor informodes de lag bienes y servicios disponibles es uma necesidad, paro
poder elegir sU consume y su usSo con una actitud critica y responsable con el medio ambiente,
con &l enterna, con los recurses energéticos y con los demds recursos naturales.

El mundo de la publicided es fon potente que puede complicor ruestro forea come
educadares, Sin embargs, reolizando un esfuerzo imaginativo pora no Sucombie o lo agresidn
continug de los distintas compafios publicitarias, pedremos csumirio come un reto y utilizor
estes medias como herramientas éducatives, Es importante trabajor v reflexionar sobre
la seduccién publicitaria, en soportes tan atractivos ¥ comunes come |os comisetos
¥ las envases, para asi Jm‘nﬂau eritico de la migma Uno de laa elementod mde
importentes o tener en cuenta en nuestro ondlisis es el de las morcos, sobre fode asociodo
a la ropa. Estas fomaoses morecas dedican gron parte del beneficio de la verta de sus productos
o dar imagen a fa marca. Asociomes asi o ésta unn imagen errdnen de da recfidad de lo morca:
lujo, consumismo, competitividod, éxita, 2in embarge nunca nos ensefion lo dura reafided de
los falleres donde se elobara dicha ropa.

La publicidad [leva consige gastas y costes de tods tipe. Coma data curiess se ha
estudiade gue una familia meia paga por |o publicidod de lo que compre wnas 60.000 ptos.
al afia. La publicidad es también ungn& respects d los venta|ns pera el medio ambiente
de ciertes productos o sus ervases. Por e5o, 5 mejor invertir en produccion limpia gue en
dudisng campafiss de mogen

Otro de los capectos o tratar en relocidn con la publicidad es &l del malling directa:
ervio demicilierio del correo comercial y buzones. Una asotiocién ecologiste de Girona
realizd un estudeo en &l que se estimd que cada buzdn recibla al mes el equhalente a mis
de 2 Kg de madera: I,Elggagupcl.ln:mmmm:fﬁnd:mﬁd:lmﬁm asi coma
un arden energética de 14, w/'h por bundn y mes. Ademds, mds del 20°% e lo publicidad
no fenia ningura medida de preservacidn ambientol en su proceso de produccidn. Este estudio
llewd a una campafia en la gue Se consensuarcn distintas pestures, ¥ que contempla la
obligacidn de respetar el dereche a no recibir publicidad de aquellos vecinos que asi |o
galicitaran con o pegating &n su buzdn: "Propoganda aqul ne®.

iendo con los propuestas alfernatives fenemes a los cora anuncies, panen la ereatividad
¥ las Mwiqrhpﬂiddndulmiﬁnmddwlhmbmhtmiu
en su origen: confrapublicided. Convierten asi log anuncios en anunclos-denuncla, San un
de m:mg utilizan las mismas armas publicitaries pera cargadas de talento y
sertide del humer, Este mevimienta nacid en E.E UL terdends o Adbusters coma revista
da o conocer sus acciones, Una de estas propuestas fue lo celebrocidn del Déa de Mo
mprar Mada, gue en EE UL, s& celebra despuds del dia de Accilin de Gracias, que en
ica abre la femporada de compras de Mavidad,

Ahora estd en nuestra mano: formarnos, informarnos y... actuar al respecto.

E)tﬂ?ﬁﬁrﬂ&ﬂwlmlhm*m,
28 calldad de vida.



s FTCHAS DIDACTICAS
DE PUBLICIDAD Y
MEDIOS DE
COMUNICACION m—

'.'}Urnmdllfllh' salvar
mr-g-uuuwmdl:tﬁru

i
{
|

29



CASTORES LY SI MO HUBIERA TELE.?

DURACTON: DESTIMNATARIOS/AS:
£ Horas, Miifos/as de & o B ofios

Se pretende trobajor sobre el bombordes publicitario 31! recibimes en los fiestas
, sabre todo de cara a los |uguetes y regobas. Reflexionands tambsén sabre
mrwfhhl tienen occeso o log mismos recursos i Figiezas que nosofros.,

[ oBrETIVOS: |

"T'-ﬁ'rmr' el andlisis critico de lo publicidad televisiva, sobre fodo lo relacionado con
s

izar un andiisis del consumo excesive de ju de cara a las fiestes navidefias,
* Analizar cdmo influge la ickdnd en ous v &R |a creacidn da necesidades.
* Plarfenr o importancio como referente.

* Cfrecer alternatives a la sidin para el fiempo [fbee.

* Fomentor lo creatividad,

* Tomar conchencia de las desiquoldades existertes en el munds v en rnuestra secledad,
* Plarteor olternotivas ante log juguetes que yo ro e utilizan,

| CONTENIDOS: |
* Lo televisidn.
:Emhmdwmﬂ I
grupo y Ju cotiva
* Mecesidades renles y crendas.
* Ocio alternativo a lo televizidn,
® Calidaridad,

| DESARROLLO: |

Ambientando el local pora estes fiestas novidefias, jumtomos o fodas los castores parg
cortarfes uma historie Mos senfemes todos en el sueba, farmands un circulo y el manitor
comienza o contor la historia del pals de MUMCA-TELE....

Podrin comenzar asii En wn lugar muy lejos de aqul, existia un pals donde habia niflos v
nifias como vasotras, w:rhm-uh:nlugucnmn vasatras y tenlon pargues come vasatras,

y jugaban como vesotros, pero ummxmn!ﬂfu £qué credis que era? Con
! nambere &5 fdeil gue ndlmnql.!mhdﬂu'r

Aprﬁd!hﬂﬂnrh:,qmpmd&mnﬁmumr!rﬂqummn to del monltar/a,
plantearemas los disfintos opciones gue podrian fener los de ese pais 5i o
pﬁuﬂnmhtd&!.nhﬂmumﬂdndﬂllmhdﬁldﬂu ¥ 2e |rd recogsends en ung
cortuling grande o poped continuo. Esas ideas que van plosmondo los podemos devalver
al grupe, pensande en cudnto tiempo dedicon o ver la tele, dPor gué g5 importante para
ﬂm&miunfm:ﬂimtmndh? de log progromas v dibujos animodos,
tqué mids cosas hay en lo Tele?; |o publicidad, entre otras muchas.

mmdmthﬂu el
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Valvienda al pals de NUNCA-TELE, si ne hoy tele, no hay anuncies en televisidn, ahora
'm% que no hubiera anuncios de ningdn tipo, {£dma conoceriamas lo existencia

prudu:m? eConsumiriamas lo mismo? Hay productos que mo nos anuncian y |os
comprameos igual: pan, fruta, verduras, huevos, ete,

Diesde esa perspectiva jugomes & escribir una carta a los Reyes Mages pidiende cosas
que MO aparezcan anncindes en televisiin. Podemes infroducir el fema de lo desigualdad,
hacer conscientes o las niflos de que ne todos tenemes acceso a bas mismes casas, i

todes ko Movided Hego corgada de regalos, Codo offo fenemes juguetes nuevos,
hacemas con las que ya na

Pedemos ad junter a la corta dibu]es, =i tienen dificulted para esceibie. Cada une meterd
la corta en una bolsa o $oco, de fa cual iremcs sacondo uno corfa cada ne, pora leer el
contenida de la misma. As! iremas réendo &n comdn cada carta y analizaremos qué hemos
pedido o los Reyes Magas, Muﬁmw:lm#hwﬁmrﬁimmmm
mmmmrﬂfﬂr#ﬂmnﬂﬂﬁ[ﬂﬂ:mﬂlﬁnmﬂdﬂhdﬂhﬂ].

| MATERTALES: |
Falios, cartulinos, popel continuo, cotdlogos de publicided, baligrafos, pinturas, etc,
| SUGERENCIAS: |

Poro &l tema de la icidad, Inhﬂdl:lrhqmumrﬂ:cm
durmtﬂdlnﬂqu g o, 0 gran almacén hmuﬂnw
iuguﬂuar productos

ruﬂﬂur“nmblmfﬂngmmdlhsmm
LCama uflmu&nd debate y continuacidn de la activided puede surgir alguna activided
como mercadilio de intercambio de fUE YO NG LESOMas, © ugu’runl-l
ludeteca del grupe, o inclise biscar algdn centro o esackachin, qu:friojnmnnﬁ'ualu

que nuestros juguetes pudieron gustorles v serles Ofiles.
PREPARACTION:

Ambienfaciin del cueento. Preparacidn del debate con las cuestiones para aberdar kos
contenidos.

[ EvaLuacrén: |

- Ambigntocién del cuento, cimo han entroda log chavales.
- Consecucidn de objetivos ¥ contenidas,

- Creatividod y profindidod de ks cortas,

- Rigueza del debate suscitado.

- Conciencincidn y sensibilizacidn

| FuentE: |
ASDE-Scouts de Espafia.

E-!il'ﬂ:hmr- electrodomésticos debes comprobor que sean

a1



CASTORES JUSANDO CON LA PUBLICIDAD

DURACION: DESTINATARIOS/AS:
2 Haros. Mifiassas de 6 a B ofics

nm»f"' trabajor sebre el bemberdes publiciterio que recibimes en las fiestas
dieflas, mhruhdnm relocidn con los juguetes y regalos, Mes basaremos en la
pl.ﬁh:l:l-ud telewisiva..

[ oszeTIVOS: |
* Realizor un andlisis desde ba perspectiva de g&rmu de log luguetes anunciados,
adaptode a lo edod con bo que vamos o
m F'-u-'rur.lu el amdlizia :hﬂm de la publicl Tdﬂlﬂm, sobre toda lo relacionads con

Il.-_n]!uu- un andlisis del bomberdes sobre juguetes durante los fiestos navidefias

| CONTENIDOS: |
* Mecesidodes reales y creadas.
i anbhcldu:lr:u &n nuestres hdbites de consuma,
publicitarie.

* Coeducocidn: el ro &n |os juguetes.
:'ﬂﬂ-mmm el Jﬂ. )
El grupe y su importencia educativa.

DESARROLLO:

Se da comienza & | sesidn ﬂﬂmﬂudwﬁﬂnpmpuudnpurlmmﬁhﬂudarmmuﬂu
qumnnmﬂ-rmdu-mhrl Ih.liurhl sebeccionando oguellos que consideramos
pmﬂmtw nu:th: chavales de ja edad can la gue t

interesante escoger sepamas que von o dar juege: Pokémon, Barbie,
uidm—nruurn: mﬁm:n.l MMMM:rL“mmpﬂmiwmdﬂﬂ
educotivo y coeducotivo

Trn.l dwllumﬂu del video, horemas un circuile y doremeos pie o un debate gue iremos
uﬂhumgﬂmtumuﬂmu.

*dwﬁtﬂumnﬁ?

* ¢ Clusén i gue vo o j con ellos: nifios, nifias?

S e

* ¢Por gué?

* Los anuncios de juguetes suelen tener misices pegadizes: ¢hacen las conclones mds
otroctivos o log juguetes?

Qmmmmﬂf’”ﬁﬁ&“ﬁ"ﬂﬁf
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* {Parecen en fa t.v. los juguetes més grandes o bonitos? des verdad que se mueven salos
u otres coracteristicos que muestran en los armuncios?
"iﬂ.li--um]lnﬁd‘u tienen esas juguetes o mufiecos? P.e). quapes, fuertes, luchadores,

I.El'ﬂ-l'Fﬂ mmu-u!gum?dl"nrmﬂ?
‘icujtmde paditive jugor con ofras amigos Py ¢salos?
* £03 habéis f|jado que antes de Movided alrﬂ-n aumentan kg arunclos de juguetes?
ECréeis que ex0 hace QUErDMOS comprar ncuﬂumﬂﬂﬂu‘rrﬂ?
Eﬂmm:dthuﬁmﬂmmrmmuﬁu , de apraximadamente 5 d & miembras,
un cantinug dib un £ ulm
hunfudg‘?mlhlum = isriep mﬁm uh!h:prtmh
fuviers camo un buen omigo miesiro, mmwﬂuhlcmlrdndﬂtnl'drmmupri‘udd
Fanas, &0 , cobera, ug.inln:rmﬂﬂd:ddnhsnh
Hmpﬂl‘h‘mmm presentondgo coda u:ll r:m.n:l
de las del local, puﬁmduh:um{mhnhsmunln
solar como referentes de ciertos volores.

[ MATERIALES:

Cinta de video, video y TV para poder visualizer los grabaciones de anuncles, papel continue,
pintura de dedo, rotuladeres, cartulings.

SUGERENCIAS:

Los para fomentar el debate son meramente orientatives, el monitor, conociende

a 58 nifos, peded canallzarfe con ofras que estime oporfuncs, para consequir ks objetivas
¥ contenides que persigue k actividod,

PREPARACTON:

Lo educoderes se encargardn de grabar en una cinta de video fodes qlﬂh:nmnr.lm
publicitorios que vayon cpereciendo en o televisidin en relocidn o juguetes v regalos.

| EVALUACTON:

- £Gdmo se han sentida?

- Conclusiones y riqueza de las aportociones en el debate.
- Greatividad Jg le= persa i

najes
- Eanclusiones acerca de b influencia de la publicidad.

| FUENTE: |
ASDE-Scouts de Espafia.

{1Un autemdvil medis durante un recorrids de 100 Km. emite unos
20 Kg. de COx,
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@ LOBATOS COMPARAMDO MARCAS
3 DURACION: DESTINATARIOS/AS:

MANADA 1 Hara y 30 min. hifies/as de 8 a 11 sfies

DESCRIPCTON: |

Con esta actividod se pretende realizor un ondlisis comporative de diferentes marcas
de un mismo producto, de alimentacidn: galletes, bebidas refrescantes, para saber
onalizor criticomente distintos productos, independientemente de ko morca que tengan

OBIETIVOS: |

* Desarrollar lo capacidad erlfica ante los mensajes publicitaries,

*® Analizar cémo influye o publicidod en nuesfros decigiones v en lo creacidn de
necesidades.

® Liilizar log técnicos de expresidn v de comunicacidn verbal y po verbal.

* Aprender a distinguir ks coracteristicas reabes de los preductes de consumo.

* Aprecior |o positivo de los productos naturales frente o los elaborados
industeinlmente.

| conTENIDOS: |
: mimmﬂml publicitaria,

* Mecesidodes reales y creadas.
* hatural/artificial.

|EE5AHHDI.-LG=I

Dividimes a les chavales en grupas de 4 & 6 partic s, cada wne de les grupes sa
encargand del andlisis mmiwdtwd:mnwﬂ:gﬂiu. leche chocolateada,
bebidos refrescantes pataras fritas,

Podemos elaborar una plantilla en fa cual se recogerd qué deben observar v comparer,
pej

= Ao dal piradiiel Bola el

- -3 r, Textura, B

= Ervase: qué elementos ufilize, reutilizobles, reciclobles, schreempaquetado, colores,

et
= Publicidod: cdmo ef lo publicidad utilizada mocionar el producto, en Ty, r-:lr
prensa, Fecondar bas andncias, qué venden , g carscteristicas les asocian,

- Etigbetaje: colorido, imogen, simbolos, composicidnt ingredientes, colorantes,

consearvantes, acldulamtes,,, fecha de caducidad, lugar de fabricacidn, ete
= Precio, en el coso de que lo mantenga, obtener una relocidn colidad-precio,
Y todes las epigrafes que se a5 ocurran, Posteriormente se plasmardn los resultades de
fos ondlisis comparofivos en popel confinug o corfulings, indicando las corocteristicas de
cada producte y morea, y lo expendrdn al resto del grups |

1 Un coche ;
e e il omen st b
34 ocupa mds espacio.




ﬁmmﬁmdﬁmﬂn pedrdn probar todos log productas, aralizanda coda una de
Coma final de sesién se puede realizar algtn refresco de produccién casera: leche
:Iu:-nhf:;du, zumo de naranjo natural, pudiende comparerlo con les preparades
industri

MATERIALES:

Diferentes unidades de marces distintas de coda une de les productos a aralizar, plantillas
con puntes o f::rd:n mh. paped confinug, ffﬂm balfgrafaos, m?:ml-:mmml
Margnog, exprimidar, leche, cacao (puede ser de comencia justo y lo relacionames con |
dindmica [Menisdo Caceal, y Todo bo que S o8 sourm.

| susERENCTAS: |

Podemes terminar kb actividod con un fin de fiesta natural, proponiende lo elaborocidn de

productos no industricles: bizcoche cosera, batido de chocolate natural, patatas fritas

alml , teniendo en cuenta la preparacidn y recursos previos que reguera codo una de
s,

PREPARACTOMN:

Adouirir previemente log uctes a comparar, adi cama log ingredientes naturales
pra Lﬂrﬁhﬁuﬂum "

| EVALUACTON: |

-mﬁndﬁ nhjnlg.l:;rf contenidos.
= Mﬂpﬁﬂld

- 0dma nes hemos sentide?

- Prafundidad de los ondlisiz reallnadss.
- Hiquezo cel debote suscitado,

- Concienciacidn y sengibilizacidn,

| FUENTE:

ASDE-Sceurts de Espofi.
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LOBATOS | ELABORACION DE ANUNCIOS

DURACION: DESTINATARIOS/AS:
MANADA 1 Hara y 30 min. Mifios/as de 8 a 11 affas

| DEscRIPCTON: |

S frata de ser criticos sobre fos medios que se USON para CrEar OMUNCICS QUE CoMyENZan,
desde o creatividad ¥ la imaginacidn, Incidir en cdmo Se nod impone un estifa de vida
consuma a través de clertos productos y medas,

[ osseTIvos: |

* Ldentificar los soportes de una campafia icitaria

* Desmitificor log anuncios apliconds las rin::r-gl-nlimﬂliulqu la publicidad.
* Distimgulr entre anuncios de persuasidn y anuncies de Informacidn.

* Tdentificar las diferencias en el lenguaje publicitaric en funcidn del soporte o
en funcién de los obletives de la compafia y destinatarios de los anuncigs,
* Potenciar el andlisis critico de cualquier forma de publicidod,

| conTENIDOS: |

* Los medios de comunicacidn,

* Pregidn social,

* Lo publicidod y su influencio en nuestros hdbitos de consumo.
- publicitarta,

. publicitarias.

* Los modas.

IDESHRlﬂLLﬂ:I

- Davidir al rmeﬂw- &n seifenss inventarse un preducts rueve, ¥ wendarla, creanda
una F.I licitaria ol respecto, teniendo en cuenta:
- Drefinir el t pAPmctariticns, deatingtaries, precia, afe
= Drefinir o los destinotorios de lo compafia o anuncio: sexo, edod, nivel
econdmice, sacial, culfural, ertarng en gue wiven,
= Dhefinir ¢l mensaje: qué l'nf'umnddrluwflrl dar, slogan, tono del mensaje:
humer, amor, fantasia_
- Seleccionar log soportes de lo campafia: pister, televigidn, prensa, vailas
citarsas, cufes radiefénlcas..
-d[qirhhdﬁmquncwwﬂuri el anuncio, o incligs elaborar una cancién con

= Elaborocidn de un onuncio FENSO &R rodio: el guidn d £5 se
Beicis para p pape! ¥ g espu

= Presentocidn de las campofios y anuncios al resto de los participantes.
- Puesta en comin de las conclusiones y debate sabre las mismes. Pudiends orientoreze

con los iIFuimfn‘ preguntas: {cémo habéis vendida el cto? éson reales todos los
caracteristicas que se han mostrads en el snuncle? dseria distinfe el ansncio si

guisierais wender olgo o ancionos/as, jévenes.? £es importonfe lo misico?
£y los colores?

) | de idad al
e N e
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Material para elaborar disfraces, cassette, o grabodora, rotuladores, cartulinas, micrifono,
revistas y periddices pora Tener referencia sobre anuncios.

| SUGERENCIAS: |
También s& puede grabar el sketch o anuncio en video y después visualizarlo en &l comdn,

Aprevechando el aumento del bembardeo publicitorio en las fiestas navideas,
centror el tema en anuncios que promocionen arficulos asociodos a estas fechas.

EVALUACTON:

- Cémo se han sentida,

- Conclisiones ohtenides en &l debate,

- Creatividad de los amincios y compafios.
- limierta de ob

= Inferiorizacidn de contenidas.

| FUENTE:
ASDE -Scouts de Espafia.

ﬂhpﬂﬂﬂdhﬂﬂlmmmiﬂuﬁl mm&hnr
mmahmmm pruh:m 37



SCOUTS QUE NOS VENDEN?

DURACTON: DESTINATARIOS/AS:
1 Hara v 30 min MEiflcs /s de 11 a 14 ofios

Exte taller blummllmr lex anuncios publicitarios, trabajando sobre &l mensaje
:la:ﬂl:lh y &l implicite que subyoce en coda anuncio.

OBJETIVOS:

*® Desarrollor ko copocidod critica ante kog mensajes publicitorios,

* Realizar un andliais del consume excesive de cara o las flestas novideRas,

* Analizor cdmo infleye lo publicidad en nuestros decigiones y en lo crescidn de
necesidndes,

* Distinguir kog aspectos informatives de los productos anunciodos de log que no o son

* Fomenter la creatividad,

* WHilizor los técnicos de expresidn y de comunicacién verbal y no verbal,

"Mudlmhd'umu:}hlzunﬁn.

* Lo publicidad enguaje publicitario,
"'Elj-llllll't.rp-ﬂ5.I:11.'I hnfﬁl-:uﬂu
® hecesidodes reales y creodas,

| DESARROLLO: |

Se distribuye o los ici r enfregande a coda uno de elkas un folio
um anumnels pthll:lrnqul mrmmu cada pare |a &l andlisie del apunclts, md};
cudl e e mensaje & idea que e transmite.
A continuacidn se propone un esquema para analizar enuncios y luege poner los
ersajs xplets:

] e
Imogen: nh'ﬂnu:u: personas presentodas, situacidn en que estdn, coracteristicas del
anuncio, p.Ej. ¢ s
Texto! lema central- , estilo de log palabres: ita, tamafio, posicidn
ﬂlTsﬂumufmﬂ?ﬂnﬂrdanm u:fm Ipm e
B)Mensaje explicite:
LCdma Te sientes cuands ves el anuncie! alegre, confusa, (mfrigade? L0ué crees que
s¢ ofrece: prestigio, poder, tronquilidod, éxite, felicidad, ete?
En cuante 4 a9 pEraonas qus ahoresen &n &l anuncis, en &l casa que sea asi, dexisten
diferencias entre las reales y las que aparecen?
LA quidn crees que va di : huventud, infancia, 3" edad.. ¥
A continuocidn se 'rurll.n en comin log andlisis realizades, Las parejos confordn por
turne al reste de los compafieros de qué habloba sy amuncie, S5e ancferdn en una
pizarra o papel continuo las ideos que wayan surgiendo, abriéndose el debote
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Entre todos elaboraremaos un enuncio Sobre un products miny navidefio, p.ej. turrdn,
intenfanda plasmar los kdeas que hemos recogide, procurande ser coherentes con las

conclugiones obtenidas del debate, intentando la r relacidn entre el mendaje
implicito y el explicito. e

| MATERTALES:

Anuncios publicitorios de prensa escrita, folios, boligrafos, papel continue, retuladores,
cartulings.

3 MEIAS!

El andlisis realizorse iguslmente con publicidod en otro tipe de soporte: r
ARLINCioS ﬁ%ﬁlh :!::;?Fn g e e greca
Lo eleccidn de los anuncios puede izarse en clove novidefio, sobre productes tipicos
de esas fechas: juguetes, turrones, covas, perfumes, u otre tipo de regales.

PREPARACION:

Recopilocidn de oruncios ¥ preporor of debate, pesibles cuestiones que guerames recand
pnul-ugmrln:nbjﬂhm g e i

| EVALUACION:

- Consecucidn de

- Creatividad y dt Iu:-ud]qls.
- Riquexa del n.ul:m:dn.
- Concienciacidn y Jmﬂll":ﬂlﬁn.

| FUENTE: |
ASDE-Scouts de Espafia,

Ghmﬂmhmh’rﬂmhi manera
mis favorable a sus productes" J, 'E:ll'ﬂ'ﬂ'l-.
39



SCOUTS VEMDER LO "VERDE"

@
DURACTON: DESTINATARIOS/AS:

ECOUTE 2 Horea y 30 min, Mifics/ng de 11 o 14 oFias

| DESCRIPEION:

La actividad consiste en simular la labor que realizon las empreses publlciterizs, en
redacidn en la mmportoncio de la voriable "prodiscto eco " infroducida en publicidad,
S trotoris de argonizar y desarrollor una compafia taria basada en esa esfrafegh.

|_osJETIVOS: |

® Incitar o ko reflexidn sobre bo influencio de lo publicidod en nuestra wida.

* Besarrollor la creatividad.

*® Hocer una critica activa o ba publicided mostrando ko diferencia entre o
realidad v In:g;: nos miestra lo publici

. s lo "ecolégice” puede ser usedo como un reclome publicitario para

* Desarroller una compafia publicitaria basoda en el marketing ecoldgico,

| conTENIDOS: |

* Los medios de comundcacidn.

* Lo publicidad v su influencio en nuestros hdbites de consumo,
] Hdrhﬂrg ecaldgico.

:ﬂ:hpbllclfrh_
Ambiente come reclomo publicitario,

IDESARF.DLLD:I

Se parte del su o de una empresa productora que ha elaborade y disefade un
products o servicie nueve gue quiere introducie en gl mercade. Para ella, contrata
drfmmm agencias de publicidad. Ling de los coracteristicas que quiere destacar es

Las distintas agencias de publicidad, que serdn distintas g}rup-u en lag que dividamos
el grupa . de :mudummm:f:#iﬁp-lmmr ienen por objeto disefar y
elsbarer la campafia dt imagen, utilizands medios de comunicacidn como : radio, prensa,
L\f dﬂnﬂfﬁm & de trabaje. Uno de los representard
activi ada con 5 equipos na u=pos

o {0 empresa y lusdumisuh::ﬂfhn‘msmhdl publicidad :::;mhmdumduum
en un medio de comunicacidni radio, prensa, f.v., vellag publicitorias, come 'a“""’

La empresa productora eloborard una linea de i propia ¥ rn.nrltu'ldrd rm:s
reuniones de supervisidn de los compafias con las tes agencias, Para

gu compaRa lus ias tendrdn en cuenta aspectos coma: Tipo de prndm:tu B lr-ll:lu
sector de poblacidn al que va dirigide! edad, sexo, nivel econdmico, efc
Cada agencia eloborerd y diseflord un guidn con el lema o utilizar, contenido del rrumu.],l,
recursos escénicos, efectos especioles, guiones de mferpretacidn, etc

3 5i disminuimos nuestro consumo de y wtilizomos popel reciclado,
nww la colidad de

nuestro enforne y reduciremos el consumo de

40 ¥ energio ¥ ko contominocian de nuestros



Se realizard una exposicidn con los enuncios cuyo soporte sean volles publicitarias y
prensa escrita, Para el coga de los anuncios de radio y Televigidn se escenificardn,
Cuanda tadas los amincies gldo expueestos, se reslizard une puesta en comin donde
se volorord y se discutind sobre: el lema, el contenide de codia ung, su relocién con el
escenario utilizads, kas nhﬁum poseen, los efactos de puesta en escena, su

relacidn con &l mensaje m , ete

Lo empresa valerard cudl es la qm o ha recogide sus exigencias, resalfands
duﬂurqulumlﬁgmﬂmfummm campafias. Mo se trate de que ningin
equipe sea el mejor, porgue hoya ganada l-:tud],m:llmudnduhmpdh sine destocor lo
positiva de coda una de las propuestas,

[ MATERTALES: |

Ldpices de colores y pinturas al agua; brochas y pinceles; cortulines; papel continue;
grobodora y cossette,

PREPARACION: |

Fara centrar o los educandos en ko elaboracidn de las campalies se pueden apartar
mdgm grificas de algunos anuncios en los gue el companente “verde” sea destocoble:
rad, frigerificos u otro electrodoméstics ecoliglen, d-u.rurﬁnmu o [impladores
Tm:nhdrlmﬁlmhlm onuncios de coche en los que ioble de reduccitn
du censums ¥ scoldgion destague, etc

| SUGERENCTAS:
Podemas colpar les trabajos dentra de los locales dal grupa pera que asf nog sirven de

rdataoria def t realizad T:Emm&pﬂmhdm ambiente y la
T:fglnlﬂnch:hpmlt ::lmlrm.:rrn a r

| EVALUACION:

-d aprendido?
% se han sentida?
- Yalorar la creatividad de [as campafios.
- £Han degcubierta lo importoncia de lo ecoldgicn en la publicidad?
- Riguera del debate sungeda,

[ Fuente: |

"¢k es esu de hos verdes?", Cuenta con tu plonete. Ed. Anemacidn y Promocitn
en el Medie, 5.A. 1993, Moadrid,

cortiniands con los hdbitos responsables. 41



ESCULTAS EZAPATILLAS

PIOMEROS ALTERMNATIVAS?
DURACTON: DESTINATARIOS/AS:!
3 Haras, puede dividirse Jévenes de 14 o 17 ahes

|8 Verag Peseonts

[ bEscrTPcTdn: |

Muchas veces pensomos que &l producto que utilizomes es insustituible por cuclquier
ofra y que no podemas vivie sin él, Con egta actividod trotamas de encontrar articulas
glternatives que supongon un consume mds coherente y responsable.

| opzETIVOS: |

* Analizar las metivaclones hecia el consume de deferminadas marcas.

* Amalizor los distintos morcas de zopotillas Iqmd:hrmimdﬂ variables,

- 5anlslbllimr acerca de que bl calidad, a meauds ne t relaeidn con &l precia o la
ublicidod.

ol Ii‘umnnh:r una actited eritica v respansable hocla el consums de productes.

* Saber realizor sencillos andlisis comparativas y com la utilidod de éstos ¥ que
las consumideres las conozean antes de LHrrr eterminodes bfenes ¥ serviclos.

* Refiexionar whrﬂu gituaciones en que son fobricadas y los efectos producides por

CE rEcer o mwhm rtlpnrmuh[:!ndu:hu zapatilles,

| CONTENIDOS: |
ublicidad ll hngm,ll igitario.
* Andlizis de e
i N::Hldud“ reales ¥ creadas.
* Las maraos.
*® Relecidn cofided) precio

| bEsARROLLO: |

Comenzamos la actividad dividiends por de 5 & & participantes, gue analizardn
-:-mpnr*umnmanrr. las :npnhrh:u e dtpuru que puun ngﬁn algunas
variables. Los pued m;\u tormerta de ideas, y enriguecerlad 2l
tdun:'.l'nr' con algunns de los siguientes
Etiquetade: composicidn & |r|.r|'|-|.|-|:mm de havada,

- Lugar de fabricacidn,
- £orncterfsticas: dureza, peso, comodidad, obsorcidn del suder, amartiguacidn de los

golpes, resistencia de la zapatilia, durabilidad, disef estético.
- 5u|:l:| tipe de dibuje, ¢se adapta a cuelquier terrens?, resistencia.

I: 1|:Llﬂ icidad, den qué medios?

Ln resultodos se recogerdn por ;nq:nl en paneles de papel confinue & carfulinas.
Se inicia un debate con los resulfados de los ondlisis de fos gruped para determinar
cudl a su juicie, serfa la marca que posee una mejor relacidn calidod-precio.

i &l colocas difuseres en los grifes ahorrards el 50% de agua y el
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A lo large del debate el educader ird proponiends otras cuestiones: La situacidn de
expletacitn en que se encuentren oiguncs trabajodores de los emprescs de cign
de estasg :q:uhH:u el usa del trabajo Infantil en las mismas, utilizacidn de una
publicidnd iva que lo todos y Todos, utilizocién de matericles con efectos
muy pm'l ciales para el medio nmhﬁsn.m utilizacidn de los beneficios &n cougas
justas

Estas mﬂmﬂlmﬂ el debote profundizendo en los andlizsis que hablon realizada
Wlnmﬂnﬂrﬂdm con &l comercio juste, que no debemos olvidar al

far un consumo responsable.

Se puede finalizar proponlendo un models de mpnﬂ'llu.u: aifernativas gue themen en cuerta
lag aspectos que hemas visto en el debate, P.gj. log zapatos que propone Greenpeace
elaberados con materiales alternativos y con tes que ne cantominan, asf come ofras
E-;nmﬁmdt calzado ecoldgico en el que trabajon entidodes coma CALMAT: 96/661 04

I MATERTALES: I

;':ljl;lur-:l hnliy'ag:;ﬁpﬂ confinug, ::rtuludwu fas zopatillas deportivos de los propios

[ susErENCTAS: |
Podemas terminar el debate con una reflexidn sabee el sigulerte texta: " ¥ 3l la sriminalidad
&5 global dpor qué no vo a serko tombién la respansobilidad social? Reebok ocobo de
& a Mike una alionza para desterrar &l trabas infantlh las dos firmas han side
ocusadns de controtar nifios en [os palses pobres. Hoy me he desenudado mis zepatiflos
departivas con desssosiene: Tal ver egtos botas hayan sido confeceionadns en el Sureste
Asidtico por deditos morenas, ﬂn:ﬂlrnwﬂ:nm:p:hlgnrmblrﬁmmﬂdudlm
¥ ailin ex peor 5| no [o reciben, porque se mueren de hamb

PREFPARACION:

Preavisar pand que trokgen 2apatillas deportivas, como su colzado prople, para poder realizor
los andlizis, asf come preparar las cuestiones pora dinamizor el debate.

EVALUACION:
= Consecucion de objetives y confenidos
s hemos aprendide? £ nes h.un.n.l sentide?
Profundidad de lof endlisis reafizodes.
Riqueza del debate suscitade,

Concignciaciin y sensibilizacidn,
- £Hen combiado muestras idees a la hora de compror el calrade sdlo por su aspecta?

1 F

I FUENTE: _I
ASDE-Scouts de Espoiin.

} 5 reduces la dosis de detergente que empleas hobituaimente
contribuirds o que & ogua esté menas contfaminoda.
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Lok Ehg CONTRAPUBLICIDAD
PIONEROS | 'ALLERDE

@ 400 | bURACTON: DESTINATARIOS/AS:
3 4 | @ Horas. Jévenes de 14 a 17 affes
| DESCRIPEION: |

Es fundomentol el trabaje con | publicidad televisiva en los grupes. Lo cuestidn es
dedme? Ez impartante hnr.r_rlﬁn una farma divertida, sencilla y natural,

[ osseTIvos: |
= Incitar a la reflexitn sabre la Influencia de ko publicldsd en nuestra wida, en clave
de humor

* Desarreller la creatvidad,

® Hocer una critic activa g lo publicided , mostrands ko diferencia enfre o
realidad ¥ o que nos muestra la publicl

* Reflexionar sobre las necesidodes que se nos crean,

* Tratar &l tema desde al [ada cdmice

| conTENIDOS: |

*® Log medios de comunicacidn

* Presidn sacial.

bl P wbll:nchd;ni gu infliencio en nuestros hdbites de consumo,
* Cantrapublicl

| DESARROLLO: |

- Camentor en el grups grande si alguna ver se han sentide desilusionados con algdn
producte uﬂn m.&nwnm grende, bonito y Otil...,
- Elegir &l snuncio de la televisidn que mds les quste, por grupes de 4 a & personas,
~ Medignte una represenfocidn intenfar reproducir el amuncio lo més fielmente pogible.
- Actividod de contrapublicidad televisiva, quitdndole o superflus, ridiculizands algunos
:fm s I: blicidod sebre publicidad escrita, ped
= 5i optames por la contrapublici scbre p E5L podemos preparar
mirales par p-tquh"tu log chaovales hardn el nueve anuncio, o que recorten,
pirten o modifiquen partes de alguno extraldo de los medios de comunlcacidn escritos.
- &pmcmwmmmmumn mis usodas gue quedan muy cloras
al realizar la contropublicidad.

WMMM:MM:MMMIH
elementa del onuncia

‘.ﬂumnt:r:l nutir & temafe a uno o més elemendos.

* Sobreponer ofros colores, formas, lineas, coll
* Suztitwir objet unmuwmpﬂnﬂu o muy distinmes.
*Hurunmfl'opmmmncln
* Cambéar el aspecte de ks personales, incluse ridiculizonde.
* Cambéar el texto y dejor la misma imagen o combior ko imagen y dejar &l migmo fexto,
* Cambsar el Texta per otro al azar.
* Creor un nueve anuncio oprovechanda partes del original, etc,

© Debemos usar lo energia y el raclionalmente utilizando
X mvhmﬂmmm.
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[ MATERIALES: |
Materiol porn eloborar disfroces, cassette, cortullnes, rotufadores, papel continue, anuncieos,
revigtas varios, pegamento, |dpices, fijeres..,

| SUGERENCTAS: |

Es Imror'rm‘raﬂn disfrocen y gee preparen el "contre- anuncle” de lo manera mds
ible: divertirse aprendiendo,

Lﬂm a :Iuyr podrdn ser sabre moda, bebidos, praductes adelgazantes, akcohal,

auha es..,

EVALUACTON:

= ¢Cdmeo se han sentido?

- Creativided.

= QU necesidodes reales fenemos?

- dud neces|dades hemos descublerte que se Ros crean?

- Estrategias de publicided descubiertas en ko contropiblicidad y su influencha,

[ Fuente: |
*Los respuestas estdn entre nosotres y nosotras: no esperes igan del ciel", Gula
de prevencidn de dregedependencias Enluajn e fa Imndr[;i::ﬁ_ »

i;ﬂwhﬂlhu duracién, consumen hasta
cionales y duran mocho mds.



ROVERS CUESTIONARIO DE

COMPANEROS ¥ PUBLICIDAD
DURACION: DESTIMATARIOS/AS:
ROVERS Varias sesisnes Jowenes de 1T a 21 ofics

IDESEHIFEIﬁhhl

Es una realidad la gran influencia que tiere: la publicidod sobre nuesira vid y hibites de consumo.
Con esto dindmico frotoremos de obondor jos diferentes cspectos de esta refocidn:

&n o vida cotidiana de nuestro borrio o frows de un cuestionari, infervondo
poner alternativas o ks problermos detectodos,

[ ossETIVOS: |

* Analiny b2 mothaciones hacin o] corauma de determinadne moros
'hﬂrm*mhfﬁﬁ o menudo no tiene relocidn con e preco o lo publicidad,

* Fomenor ur ot crifien zwhﬂdmmyﬂm
'Tmu'mrim:udlh e spactes de ko vida cotidiona de nuestro barmio enbos gue ln

*® Conciencior ol borria de pusde redizor un consume mis resporsable analizondo criticamente
e 5 un
ks mensojes publicitorios.

[ conTEnTDOS: |
Laubhcdady e ergie pbciaro

* Mecesidoces reckes y creodas.
-mwm
* Alternativas pora un consumo resporanble.

| bEsarroLLo: |

Comanyremng et arthided oo la e U cueshiorrio sabee Consuma y Publeldned, para
onalizor qué popel iuegn i publicidod en la vido diaria de nuestro borrio asi come en nuestros hdbitos
de coreumna. A troveta de unn [lvia de idens se propandrdn kes temos que podndn oporecer en el
cuestimnoric

- Buzonen de publicided: despiforro de. innecesnrio

= Publicidad engoficsr: corocteristions v emfignecios o les productes, ko informacitn y seduccidn

= Publicidad en los grondes supermencodes del barrio osf come en los fiendos

- Drstirhes scportes de publicdad: velkes en corretern, morguesines, prevsn, cortekes,
Eﬁmpmﬁmwm rrboks, ingrechantes, eolorates
mmwﬂﬁ.md.hh fecho de dde fohricacidn, etc

||:|'lﬂ dmu;-:klu injusTos con log
= & Sobemas

ot ammhﬂﬁﬁwmmuﬂh
prejuicios o megko ambiente.

-I..murpﬁu-nh e s grondes morons pora dar o bomecer U irogen,

7 Los vehiculos de gran cilindrada ( més de 2000 c.c.) tienen
n Consumo superfor ol del autobis
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Lhm&hu:hdu.wﬂ mhﬁmmhuhhm“m

n.l'ﬂm;;lr:lb:w muﬂmm,
pnq.g q.:dnuﬁ!uﬁp.u:hrum par elias. Pecremas cortiruee
mdnwu:du l:| cﬂ represeniodes fodos lns edodes, o

Mﬁlzﬂﬁ,yuﬁnmﬁmqﬂﬂhﬂmmm&mmmm
gino de conooer qu pienson nuestros wecines sobre los relaciones consumo y publicidod, por o que 50

cuesTionarios pueden ser sufickentes.
Ahmurﬂmdmpﬁ#iﬁwuhm* cuestiones concretos,
inchuse pademes utilizor el folleto correspondiente a Cansume Conclancie
U vz pasados ks cuestonarios fos analimoremos & imenhoremas cbtener chgunes
mm,mmh & revista ded barrio o bolefin Con b
ml:duﬂ propondremes un debate al clan, puds divicirse per grupes pera dar opciones
a detecindos.

O proporeins dounes
= Arte e despilforro de &n koes bugoneas: publicitorios, sequir l iniciofive del  Ayto. de Girona enel
cunl ks vecitos, comerciantes y mﬂdrmtpnhﬁq.u lo desenren podeion poner en su bumbn
"Pubkcidind no, , PLIRC QU

- Orgonizor el :hrun:‘rwm:h.md iracompafinae de o realimekin de ounlquleny
de: log dindimices de este monunl, mmmnmumwmu

WMmmunﬂm
o ieie ek e iy b i et ek
M Donaid” auintn dirers ha
ruﬁmiir!iuhinmﬂ&m#u

- Hacer un deberie sobre la monipulacidn que genera la publicidnd de los grordes marees de repa.
| MATERIALES: |

Folies, baligrafes, paerrn, rofuladares, fotocopias def cuestiorars,

SUGEREMNCIAS:
L] confactor Asociacitn de Vecinas y Orgonincidn de Corsumidores que orierthandn
mmwnuzm Eﬂﬁ:ﬂ'ﬂ'mllpl:kmﬁ!ﬂ en laf acclones Qe llnmu:l'ugﬂ:s
propuestes,
PREPARACION:
Lo vez einboradeo el amstionono s fotocopiond.

EVALUACION:

- Conssruckin de objethes y cofrernds.

Hﬂiwnh
mmhmumﬂmﬂmmm
= £Hon combiodo nuestTes ideos en nelacidn o ko necesidnd de o publicidad?

FUENTE:
ASDE. Scouts de Espeifia
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ROVERS YO CONSUMO, TU COMNSUMES,

COMPANEROS EL COMSUME_
DURACTOM: DESTINATARIOS/AS:
ROVERS 1 Hora y 30 min, Jovenes 1T a 21 ofios

| DESCRIPCION: |

Este nr.'l‘Md-nﬂ tende trabajar con los anuncios de los medios de comundcacidn
escritos: cos, revistas, carteles publicitarios....

mesu

= Aprender o ser critica con ka publicidod escrita que nﬁm o muesire alrededar.
* Aprender a utilizar log mismos anuncias para cambiorles, eriticarlos.

* Ser conscientes de o manipulacidn existente en los amuncios pubdicitarios.

= Anolizar los pecesidades; reales o creades

Hacer una pequefia introduccidn sobre la mmupuhmdﬂ que existe en los aruncios
publicitarias, comentando de eztos elementos
lcr-lpnrfr\dn: Iz lorgo de Iuhmtm:lddummfﬂpﬁr&n:m
mﬂhmldpﬂuw escojon enfre las infes anuncias presentedas, p.o el 3
no.
Laoda participante dizpondrd de papel T baligrafa con las que poder re r In.-l
estos o lo gue el anuncio |es ere en tormo a las siguientes
& aFuncia?
‘te venden?
lo wenden?
* Aspectos del disefle. grdficos, :uiurldn imagen que te gustarfo destacar.
* Aspectos del texto gue Ttﬂn afencidn
- recesidodes hwm#uﬂufumr?
* {Qud valores transmite?
* Papel de la mujer/el hembre en la publicidad,
Pasteriormente se expondrd ol gran grupo les impregiones de coda unn, mnrrrmdn el
amncio, hacienda una puesta en comdn y pudiends aportar cada une su opind
Lon todas los anuncios osi como con las froses que 3e pas vayan aﬂ.rrfudupa mw
realizar un gran mural en e que ko aprendido y |o sentide, pudiendn adjurtar
lag anuncios con nuesiras aporfociones,

I MATERTALES: |

Anuncias, cortulings, rotulodores, ldpices, tijeras, pegamentos, révigtos vorios.

o lo creas cuando los CFC la de orono pueden
s wmhmﬂm%ﬁ:ﬁ-—m



| SUGERENCIAS:|

Se

portir de un estudio de [as diferentes necesidades exictentes, chasificodas por

distintos tedricos: p. &) Maxbow interesante [o de Mox Meef, que oparece en el Anexe
I, & trawés de una Transpanrencid

Podemaos finalizar ko sesitn pmaﬁrﬂﬂnm peliculn de video que oborde &l femo de la
Publicidad, coma p.ej. La Mujer v la Publicidad del Instituto de la Mujer, con el
correspondiente debate ol respects.

| EvaLuactdn: |

- ¢Qué necesidodes renles tenemog?

- éué necesidades hemas deseubierta SE nos crean?

= ¢Céme v qué consumiriames sin publici

- Analizar |a pregidn del grupe en cuestidn a los mareos v la moda.

ASDE- Scouts de Espafio.

[Z Una manera de conservar la copa de axono consiste en cerciorarse
de que, ol comprar una nevera nueva, ésto sea de los



ANEXO 1
MATRIZ DE NECESIDADES ¥ SATISFACCIONES DE MAX MEEF
e SER TENER HACER ESTAR
Nt e o
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imaginacidn, sutinc frabajo reer, disefar,
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7 Aistoramia, | 34/ Tqusded ; Plesticided,
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mv&g INTERFRETANDO ANUNCIOS
COMPA 05

EMN CLAVE ECOLOGICA
DURACTON: DESTINATARIOS/AS:
2 Haras. Jévenzs de 17 a 21 oflos

b PCION:
Esta actividod frota sobre los distintes modalidodes de ién de productos y
pretende discernir si el concepto de "lo ecoldgice” s utilizads como instruments
publicitario,

o8 S

* Incitor o lo reflexidn sebre lo nfluencia de la publicidod en muestra vida,
* Desnrrallar la ereativided,
* Hacer una critico octiva o ko publicidad ,mastronde o diferencia enfre o
realidad y lo gue not msedtra ba publiel
'Mﬁ&mh"ﬂﬂﬁﬂm‘ puede ser usado coma un reclamo publicitario para
Er

CONTENIDOS:

" Los medios de comunicocidn,

:Ln r;l.ﬁilnlddylﬁ influencia en ruestros hdbitos de consume.
Iﬁ-ﬂ'ﬂ g,

* Mada s

* Presifin de gripo.

DESARROLLO:

* Una vez log anuncics, se al un debate ocerca de:
od &5 fa publicidad? ropemed ol woeo
o eClué se persigue con la misma?
o Tipes de nijd-miﬂc.
* Coda equipe de jo elige une de kg amuncics seleccionodos realizar un
ardliz Ismlsq:nl:mr'«i.F|III ] mﬁmw: S
& Mombre de lo revista, periddico, conol de televisicn en el que aparece,
& Tipe de te 6 SEFTEH gue S& arntio
@ Marca del producte o servicio,

& Emprega patrocinadara

o Pibfico al que preferentemente vao dirigida.

o Escenario en el que se enmarea: bosgue, rio, mentafio, ete,

o Elementos que ertron en juego en el enterne: vegetacidn, founa, colores,

relieve, personcs, ete.
o Alusiones o ospectos de conservacisn del entorno natural,
o Valores o sengaciones o lad n}m hace referencio: libertad, pureza, serenided,
tud, elegancio, poder, frescura, belleza, efc.

o lones personales que prodince el anuncio,
* Una vez realizade este ondlisis, se eloborard un informe que serd colocode en un kugar
vigible y servird para apeyvar la puesta en comin ded grupo.
* 5S¢ podrd cenfrar ko puesta en comdn en ks siguientes cuestiones:

o Lema o 2legan utllizade

o £Cudnios productos de los analizodes san consumidos par los participanfes?

51



o {Par qué ed0d productes y po atrog?

nmmmeMMn hora de comprar: anuncio, uso del par
otres compofieras, fa estética, lo comedidad, el material, lo marea, ete

nﬂ:mphpﬂhﬂdﬁdmumh&ﬂﬂhm.iﬁﬂﬁmﬂ

o £Como es utilizads “lo verde® en la venta de productos?

o Cousas que han motivade la intreduccidn del marketing ecoldgico como estrategio

| MATERTALES:
* Arunciog de prenga o grabaciones de radio o felevisidn, introducsends algunos anunciad
que 5E preserten en un enforng notural o que se basen en elementos propios de volares

-muldy
* Video, Wrm—m
* Cortulinas.

*m&m
[ preParacION:|

Bugcor anuncias de prensa o revidtas, o grabar anuncies de television o radio, a
diferentes horas del dia.

Es conveniente que lag distintos grupos de trobajo se dividan los medios de comunicacidn
en los que van a recoger los anuncios, para asi tener un andlisis completo de publicidad

| EVALUACTION: |
- ¢Céma se han sentido?

- Valerar lz creativided en lo eleccisn de anuncias.
Mmﬂddm-lrjh

FI'H :::m lugar visible, hater de
Grme e &R un lugar uh Segismiento
ﬁm en prictico o puesta en del informe.

ASDE- Scouts de Espafia.



E CONSUMO
RESPONSABLE Y JUSTO

Muetiras I.u!H:im cotidianes estdn mfﬂh

la gemeraciin del “usar y tirar®, ruestro ploneta comsti un sistema cerrade y la
hmmmduuputuidcmt:dﬂu,Mﬂﬂnmun@%dﬂu,nhﬂu&i
af ngua.

Las recurses noturales na san infinitos, ni inogatables, v las limites del crecimiento, tante
econdmica como demogrdfico, no estdn ton lejos. En general, no somas conscientes del dafio
que dia a dia ocasienomos a nuestra planeta y por tante o nosotros mismos.

El censume cbarca todas las parceles de mmestra vida, pues nos condiciona comphets.
Coda uno de nodetrad coRtume a productas de mmmm‘,‘;uﬂdu
par &l octual modelo de produccidn, distribucién y iCidod.

Estes factores comvierten of Consump Respensoble en una necesidod educativa primardial
en el entorne de ba infancia y la juventud,

MHltmm?

El principio fundamentol del supane fomar conciencio de que coda une
de nofotrod ed corvespongable de log efectos sociales y ecolégicos de ko produccidn, E2
impartante conocer las consecuencias que gensran ruestros demondos, para efle tenemes
que ester informadas, ya que osi podremas Yomar ruestres propias decigiones sobre qué y

CAame CORSUmIr.



Con el Comercio Justa se pretende denunciar las inhumanas condiciones sociales en flas
SE ver uhﬁpﬂhﬂmﬂ:dﬂTﬂwm.mmﬂmmm

directes o indirectos de empresas del Merte. Se presenta como una affernativa que transforma
cuantitativa y cualitativamente los condiciones de infercambio enfre log dos hemisferios,

Tenemos conseguir gue ka poblecidn se conciencie de &= pasible adguirie productos
M&rmcﬁ“mﬂuﬁuﬁ*iﬂuﬂnﬂhﬂﬂpﬂnﬁlhﬂhﬂh
de su= productores y que éste no dependa de donativas mis o mencs interesados, Desde el
Comercip Justo s nos plontea un pase mds: llegar o un consume responsable &n &l que se
tenga en cuenta ademds del valor econdmice de un producte, su valer social.

El Comercio Justo nas afrece o log consumidares la posibilidad de adquiric productas con
gorantin de haberse elobornds en condiciones socioles dignos: por organizaciones sacioles,
microempresad o cooperativas, gue action democrdhicamerte, sin explotacidn infantil, pagande
:r.nﬂdum.m coberturas socioles v osistenciales, con Técnicas tradicionales y respeto
al medio ambsente.

Desde esto Suin pretendemas hocer un Bamomierto a log nifios y jdvenes como corsumidores
que son, que sean conscientes de su poder y en estas novidades un Consume
exigiends tronaparencia sobre cémo 9 han elaborade loa productes gue van o

irir. 5i consequimos combior los actitudes no sdlo en Mavidad, sino en los hdbites de
dia, dejoremas de ser parte inconsciente Hsmmmnrhﬂﬂmruhnﬂﬂu

de las empresas que producen & importan del Tercer a cesta de ks miserias de sus

, Miljjeres y nafiog,
EQué podemos hacer posotros?

- -'I: e I' o O CRIC) L e . 'l a1 II' rﬁ-ﬂmq’lﬂ-m
M_WH?WMTWMWL -'?E"-"l i
- A LTI e LTI 13ar procucias pEr ILMDICIOIES parg £ MESD Qims
a per prad o UE FESPETEN IS b Mo AlETE, CORSLITIAN RIS
reutilizarse o reciclorse, lo industria y los comerciontes tendrdn que empezor o
cambiar. [En nuestra mano estd conseguiriel
~ Mo co r noda innecesoric. ¥ cuondo sea i ivg comprer, elegir productos fon
"o COmD Sea Laos industrias séle faobrican aguelle qgue lo gente desea
comprar, Por fanto log elecciones que se hocen ol comprar pueden tener un efecto mayor

al i
- lag productos gue tengan menos eivaltorics v, sobre foda, lag que utilicen moteriales
lﬂﬂﬁhﬂ " -

- oz de Comercio Jisto, Sin pensar en que su 0 Sen mds carg,
mﬁﬁﬁ%ﬁi@mmmmmﬂm
producto, sino su valor social, ¥ 5i ha sido producide en unas condiciones justas.




mmm— FICHAS DIDACTICAS
DE CONSUMO
RESPONSABLE Y
JUSTO s

consumo unos ganan porque ofros pierden. 55



CASTORES | MENUDO CACAOD !

DURACTON: DESTIMATARIOS/AS:
2 Sesiones de 2 Hores codo ura Mifosfas de & a 8 oflos
E DESCEIPCI:&*I: I

La actividod estd eloborada que les nifios conozcan ko precedencio de uno de los
productod que consumen frecuentemente, v para que Sean conscientes de las
situaciones que viven otros nifos come ellos en otros lugores del munde.

| osJETIVOS: |

'Pﬂmpﬁﬂrﬂd:hﬂmﬁftm“mpﬂ:ﬁdﬂhﬂﬁpﬂﬂhmm
* Presentor las condiciones tvldudtmmm:nwdhtquviummﬂdﬂﬂr.
“d-li!d.r

* Presentar dif erentes momentos del procese de elobaracién

* Concigncior a los nifles de los condiciones de vida en los poises !

= Sensibilizor o los nifios de que hay formas de repartic IS coses que Son injustas,
* Concignciar a log nifies de lo importancia de consumir responsablemente.

| CONTENIDOS:
* Alimentos NECESOrios ¥ NO NECESArios,
* Diferencia enfre cacas y chocolate,
® Conocimiento de otros realidodes.
* Relociones Morte-Sur.
* Dificultedes que atravieson otros niflos y niflos del mundo.
* Sensibdlizecidn respecto ol Comercio Juste,
¥ Parti idin activ

DESARROLLO:

Podemas inicier lo actividod con la sigwente adivinonza, para que fos niflos empiecen o
irteresarde por &l tema, incluso una vex que |a odivinen, pueden contar ofras que Sepan
v que estén en refacion con el chocolafe, o alguna cancidn, cuento._, que ellos conozcan.

Chece me lama de nombre,
late mi corazdn;

el que no ocierte este ocertijo
&5 un burre barricdn
£Me has adivinode?

Iniciar la actividad motivando a los nifias con lo cantidad de cosos que vamos a oprender

en el tema del cacoo.

L Unos dias arfes de iniciar la actividod se pedird o los nifics gue traigen envoltorios de

chocolate y otros preductes elaborados o partir de este producte, aunque no se les

indicord para qué lo tienen qgue troer, ofi montendremos &l suspense v la Intriga,

DEMWM wivir y consumir sin
hipotecar Mh-hp:rmmﬁu.
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2. Llegado el din de |o octividod se sentardn todos en circuls y después de oheervor el
material qgue haoyan traide, conversordn sobre el tema del chocolate: contidod que
m%ﬁmrm;nﬁmhwﬁnﬁum
Comprar, rgredientes lo componen. Se puede elaborar un mural con el material
reunido y escribir f resumen de lo comversacidn mantenida
3. Una vez que ya s¢ hao iniciode el fema el scouter les indicard que deben dibujar y
ﬁwmmmrdim ErEER QUE SOh RECESAriGS panra CrECEr y effar sanas
ke, pan, heevas, frutas, ..} ¥ ofras productas COMEMOS por (hekades,

gologinas, caramelos, chocolate, ..}, Lina ver que log hayan el seauter les
repartird kas siguiertes etiquetas:
Preductes necesarias Productas no
para crecer y estar necesariog que
Sanas COMEMOS por gusts

4. Los nifles relocionardn cada producte de los que han dibujode v coloreade con bo
etiguete que leg correspands Se Wwwm&nmhaﬁrd&qﬁ_
grupa de alimentos comen mids, les quston menos, por qué Cresn Gue BS impartonTe
que coman mds del primer grupa,

5. Despuds de lo que han comentade enfre todos, el scouter debe hacerles emtender ko
diferencia entre cocoo (products bdsico del chocolate) y el chocolate {producte
lhi:uruhu:prﬂrdl}m].'ruimun%iﬂ

ﬁmumpﬂ:ﬁ.ﬂnm . eriginario de Méxica,

- Hace muchas, muchos ofias, aztecas lo usaban como moneda para poder
COMpror CESas,

- Haoce unod cuatrocientos afios, los espafioles lo trajimos de América,,
- Bl chacolaote se considera una fuente importante de

- La planta del cocas &3 un drbol alto que puede alconzar hasta diez metras de altura
= Sus frutos son alorgados y llegan o pesar un kilo,

- Log cinco paises mayores productores de cocao son: Costa de Marfil, Ghana,
Brasil, Indonesic y Malasia,

[ SEGUNDA REUNION |
IFﬂmhruhItEndurluﬂllu a los miflos un nueve amigo
ﬂ-mvgulmm realided que gueremas gue carozcon, Eote nuevo 1]



2, Para Eevip fambién conazen 4 Sus RUEves scouter dividird a log nifics en
%ml:uﬁhnﬂnmn%dﬁhvm cimo son sus
ios, sus costumbres, qué hacen en la
!.Numm'rn:mnu o ite scouter propondrd a los niflos conecer
eatan desde que &= hasta gue nos lo comemas como chocolate.

] & resaltar b idea de que durante el hay personas gue
qu nasotros nos llego el resultade du_uuw

2% Kevin y su fomilia recolectan el cocoa, le extraen log granos, Pudalmfmnfnrf
Iln:ldnl los meten en socos, ¥ lo levon o vender g unos sefiores Momados intermediorios
que les pagan unos bajos precies.
?‘Emﬂmmﬂnmﬂ:ﬂdmnﬂmlmﬂdhmpﬂmﬂmm
1utm'rfmfwm semilles de cocoo en poste y montequilla de cacae,
*: De ko pasta y mantequille de cocoo se elabora el chocolote y se presenta de diversos
madas: tabletas, en palve, en erema de cacoa,
?mmm*:mme ) venden el chocolate o los
comerciod, grondes endenss de almentacidn, tiendos,

& Hﬂutrnmucuﬂmdnrnmmtmﬂm:hmhﬂmhﬁmdurmh
COMEmGS.

4. Ahora ya conocen el proceds del cocon &l scouter dividird a las nifles en ¥
coda una representor o escenificar un pase en el caming que sigue ¢l cacmo
llegar a la tiendn corvertide en chocolote. Para llevar o cabe la representacidn e les
focilitardn moteriokes disfrazarse. Por ofra porte, serio que el scouter
muhuwuiﬂhﬂhchhm:dun-.muﬂhclm idn del cocan como de
ihmhlﬂmmumwwmdmﬂuuﬂmuhm
hay gente que trobajo muche pero pierde dinero, de ahi la impartoncia de resaffar que el
Comercia ?Tnuummﬂ:dl cnmprnrrvuldﬂ:m#mdm salga dinero,

HHTEEIALEE:

pora levar o cobe la actividod e scouter tenga wmmmm
!n nu:tlr'u:Tl necesorios! cortulinas, pinturos, maoterial pora disfraces...

| SUGERENCTAS: |

La actividad puede levarse o cabo con nifos a partie de & afos, oumgue log contenddas y
fa metodologia pueden odaptarse o otros edodes y secciones educotivas.
Una vez la representacidn, se puede acabar la sctividad preparands entre
todos una merienda sofideria con chocolate procedente de Comercie Justo. Para elfo se
puede comprar chocalate para preparar a la taza en cualguier themda de Comercio Juste
de muestra ciudad, ¢ incluso de puede invitor o mds gente (padres, fomilias, resto del
grupa,...] para que los nifes expliguen lo que ham aprerdide con la actividad.

| PrREPARACTON: |

Ez impartante que el scouter motive a log nifics y nifias para que sienton curiasided por el
tema y sientan la necesidad de trabajarie, yo que es clgo desconocide pora ellos.

' Todas las herencias del mundo no son una herencia de nuestros
padres, sino que las tomames prestadas de nuestros hijos.



EVALUACION:

Exs importante que la evaluacién se continug, es decir, que se realice conforme se
wan realizands les diversas apartodas de amboes sesiones.
Eﬂmhlmmmh' 'dh'unw'-rg.lr' las actitudes y los comocimientos previos, lo motivacidn
& por &l fema
#n Intermedio: Para adecuar la progromacidn o coda realidod o situacidn concreta,
a has caracteristioas del grupa,
Evoluacidn Finalt Pare valorer y analizar desde una perspectiva global el logro de los
ob jetives pmm;' dmuh. Esta evaluacidn MME*T“}MJHM
o £an n f 14
ghm e ! “ﬂ“m chimo trabajor el fema

| FUENTE: |

Martinez . 5. (1996). Comercie justo. Consuma responsable. Barcelono
INTEQMD:M "




LOBATOS | EL REPARTO DEL PLATANO !

DURACTOMN: DESTINATARIOS/AS:
2 Hores Mifios/as de B g 11 afics
DESCRIPCION:

La octividoed estd encominoda o que los nifios conozcan cdmo se dividen los beneficios
que aporta un preducts que consumimos hobltualmente, y las consecuencias gue asta
—producs.

| oBJETIVOS: |

‘thhﬂﬂm&mpmm”ﬁwm#hwnm
* doeroor o los niflos los términes usuales ded mercadn: precio, beneficia, _
‘mnhmudmm&hhﬁmdﬂhm##wﬁmr

*mhaw ks nifics de los situnciones injustos producen en ef mencado,
ﬁlﬁm-uh:lﬁln&pm Hmﬂhqr:b:ulq-:m

‘Pruinthmpmdlcm.
* Beneficio que produce un producta..
* Conocimiento de otras realidades,
" Relpciones Blorte-Sur,

* Conocimiente de atras realidades.

| pEsarroLLO: |

* Podemes nlchar lo actividad comentands con las nifies en qué nes fijamas cuomda vamas &
comprar con nsestros padres. Seguro gue una de oS cosas que mas miromes &5 el precio del
mwm:mmmﬂw«mﬁmmmwwm

‘le:hmwmn:m:hdmhﬂmn descubrir cosos may interesontes ¥
mas pueden sacar de dudas.

Se divide o log nifics en grupes de cinco personas cada una, El scouter pedird a cada

participante que coja una de |os corvas (Ver Anexs I que se les ofrecen, v que se ordenen

~dentro del mfutlindl:uuplnlhrmﬂnu:ﬁmupmdmdpm:mdﬂ

* Es impartante que h:rdn: :D.l participantes entiendan Inmu:l:gnl-ﬂmmm:i
* Después se entregard a codo grupe un pldtono y les diremos que cuesta 25 pros,
m“ﬁhmdﬂwmummdtmpﬂm itir

Paner en o :Iln::hﬂpnr entre ellos. Coda grupe debe
Firs cudles han side lof mativad gue les han llevada o digtribuirio o,

' vez que han todos los , &l scouter expondrd cudl ef la realided.
F:'u-ul-uml el del centorma del pldtona con las cifras gue se corresponden con

) Todos somas consumidores. El consuema es un heche social ¥
a la vez implica toda una serie de ¥



/ Mayorista !g‘m"
cdmm'm Eﬁ'

Como hemos visto las cifras resles, ahora se trata de que coda grupe reparta el phétane

de scuerdo o estas cifras,
'meiﬁunﬂnﬂnhﬂm?rﬂhﬂwﬂhm
Y o resto?

* Para finalizar la actividad les participantes se wuebven a juntar per grupas ¥ realizam un
.mmﬂﬁnﬁh#hhmﬁhm.

Log moteriales necesarios pora «f desorrollo de o octividad som:

* Platamos

* Bibujo del contorno de un :

"C-.:.In'jnl'lnr. P

* Popel y bo

* Cartas con las persenajes.

| sueERENCIAS: |

Lo actividad puede ser adaptoda a otras edades y seccienes ediscativas, resrsentanda los
confenides v log abjetivos,

Mo es necesaria ningung idn mds, emente e$ rtonte motivar a log nifios
para gue puedon entender m#m'rum participes.

Lo evaluacidn e importonte que se odophe o lof REfos, pora que podomos saber $i realmente
harentendide la actividad v les ha ayudode a conocer y sensibdlizarse en el tema,
Pora realizorlo pueden hocer un circulo enfre fodos v comentor bo que mas fes ha

de ha activided y lo que menos, y comentar qué &s lo que han aprendide con la actividad,

Fabricads en ... Gula de recurses y actividodes para lo sensibilizacidn sobre &l
Comsumo Respansable, Modrid, EJMM Las Segovies, (1999),

! "Deberiomos servir a la Maturaleza y no contrariarla, Ella
&2 lo moestra” Paracelso,
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ANEXO I
Cartas para o Dindmica:

Cultivadores / Recolectores:
Trabajan todo el ofio y realizan sus fareas a mana,

Empagueta Mﬁm;mp. y deshecha aguellos que estdn doRades.

Compaflia naviera:
Se responsabiliza del traslade del cargaments par via maritima, en un viaje que
dura aproxEmadaments und Semana,

Importodores / Mayoristas:
Firman los acuerdos para que el pldtons sea transportade y suministran a les

Minoristas:
Supermercados, propietarios de tiendas v puestos de mercados,




SCOUTS | EL PODER DE LAS JUDEAS |

ﬁg DURACTON: DESTINATARIOS/AS:

ECOUTE ! Haorg kifios/as de 11 a 14 afias

Lo octividad pretende que los porticipontes descubron dénde se concendra el poder en la

codena de mercade v también qué es lo que elles pueden hacer para producic un cambio,

o trovés de un juego de rol.
* Conocer cémo se llevon a cabo las relociones de mercado.

* Descubrir las relociones de poder en el mundao.

* Concienciar de lo importoncia de consumir productos de comercio justo en relacidn
con gl consuma responsable.

* Sengibilizar o log participontes de los desiguoldodes existentes en ef mundo.

* Canciencsar a les participantes que todas podemos ser agentes de comben,

PRIMERA FARTE

* 5& divide a los icipartes en 4 grupos. A los miembrog del primer 88 lex atan
las manos entre ,nmﬁlmulunm‘rmlpurhlpiu.nhl Terceryg se
les vendan log ojos a la mitad de sus miembros, umrwuuhd-durﬂzwma
* Bl scouter permanece de pie en medio de o hobi vacka y esparce una de judias
en el suela, cusnda dE ke let deben avanzar hacia delorte y coger fentas judias
come sea pasible, con cuidade de na dofie umos a afras.

* Uno vex recogidas todas ks judias ge pide o cada que los cuente, El scouter
escribe les resultades, o0 los poar de mayor o menar nimers de
j:;ubﬂm'rrdlmuwmuﬂm ma 22 hon sentide los participontes después de

SESUMDA PARTE
* 5S¢ reparten cuatro cartes (Ver Anexo I} que describen cuatro popeles diferentes en la

codena de produccidn, comercializocidn ¥ consume. - -
ﬁtm al fercere

* A coda grupe se le reparte una de |os cartas, al
de muttinaciomal; al segurda con mds judios el popel de duefio
el de consumider y al grupe con mencs judies, la certa de praducteor,

Gu.wuh:#w*hm:m#m
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* Coda grupo lee el confenido de su carto y debe imoginar cdme debe sentirse su
rﬂp-u:hn:hubuﬂbup}nfth expresen de una forma creativa, por efemple a través

un mimo o de un

" presenta a les demds o gue ha imagnads, y 52 algumas mifutos
o o

=El — hojos de papel grandes sabre la egeribe el bre de
sScouter pega cuaire nombra
une de log my*hﬂmﬂumm“w h:mqummh‘rm
iﬂ;lgﬂmﬂ:fﬁmprﬂ:ﬂ:udpﬂpﬂdﬂlmﬂmﬂn caorrespondido:
o "o tenge pora.."

‘Lhun:qtuh:mnfmdﬂ el scouter pide que imoginen que van o asistir o una
ﬁmhmﬂi:hlﬂhﬂr“yhﬂmn]ﬂﬂmmd:h mdmhdm
de la cumbre. Ahora coda debe cofocorse al pmllplgmhmhﬂ
hidauﬁu:ﬂ'hd personaje que ellog crean que tiene mis poder. De

ar porqué se han calecads alli,

La actividad puede llevarse o cabe con nifios a partic de 11 ofies, y puede adaprarse
dependiendn de ks participantes.

ACTON:
La evaluacidn serd dindmico icipativo. Eg importonte se realice de log fres
mﬁhmmhuﬁﬂﬂ plees aunque eshd divi todas tieren un nexa de
unin ro puede dejarse posor akta,
Bu?wlnqumhnﬂmlhﬁpﬂkhﬂuwﬂu!um,mﬂ

whmmyﬁmmmmmmhmm
er el tema.

Os pueden ayudar los siguientes tiene poder? {Quiénes?
ugﬂ:ﬂuﬂmwﬂhl 7 T&?ﬂndmw{mm
puede cambior esta situacidn?

FUENTE:
Fabricode en .. Guin de recursos y actividodes [u“bil:mlhﬂhﬂdm

Hmuﬂﬂtllndﬁd.Ed.ﬂurLﬂ Segovmad (1

& Vivie realidad si de
MEjor Con MENSs €5 uUno posible si se frota



ANEXO I
CARTAS DE ROL

Corporacidn Multinaciopal

Eres Donold O'Donell, un ejecutive de aito nivel en "Tutti Fruti®, una corporacidn
multéinacional, Tienes intereses empresariales por tode el mundo ¥ solamente

en lugares dende puedes conseguir lo mane de obra mds borata y los i

mds bajos, Visitdis vuestras plontaciones de fruta por todo el mundo para asegurar que
1|=| calidad de la fruta sea suficientemente buena. Tu objetive es conseguir la me jor
Mmmmumummp oungue e<to signifigue que los
s syl gt o ::mmﬁ:dlﬂhm*m“c"mmjmm cia, La

ufi:mundnruhnmh:mdumh medios de comunicocidn

Sabes que tienes que hocer alga, pers fndnﬂu me has dizefiads una estraotegio

Propéetaric del Supermercada
Eres (&l director de |es codenas de
&uﬁﬁfm un de negecios con mucho Mmmw
#rmﬂmﬂ“:‘ﬂﬁmﬂmﬂ\rﬂhwm
nguﬂmunmnpﬂugulu preveedores, y Tu F‘I‘I’I’Iﬂm mercancia
r walar, egto signifique mhwamm suministradores. Extds
Wﬁqﬂll:rpﬂﬁmﬁu Inmium:hmuudﬂudt
m.fmmmhm Eres un hombre rico
y respetado en ko sociedod espafiola, dpuhplﬂuiiﬂmmnm
uwrumﬂw Tu hija te ha hablade hace poco sobre lag compafias de
ﬂhmﬂ“mwhﬂw#h
mmndam los se vende consigon un precio justo por la fabricacitn de esos
un tiempo pensando que Tienes gue conseguir mds informaciin sobre
:mamhh pEre mInCa encuentros tiempo para hacerdo,

Consumsdor
Eres Gema Avilés, mmﬂmm 18 afog en mmnﬂnmhuhw-ﬂdnd iju

:':ﬂ:mm*m nh:‘n_énmﬁn mﬂmn‘mmfmm mﬁnﬂ

en aprender cuestiones relacionadas con los DI:'I-:IHIHm uﬁudt
poner en marche una campafla de comercia justa, ¥ 1 has gl directar del

donde Trabajas sobre die comercia pero parece que £l ne
tiene ni idea acerca de esto Enmwmﬁtﬂi:pmndﬂm:wih
priéxima accidn,




Praductor
Te Hamas Virginsa Chawes y frabajas coma recolectora de plétancs en Costa Rica Llevas
trabajande teda la vida en plantaciones de plétones, muchas de los cudles hon sido

comprodas por compafiias multinacionales. Tu congiste en cortar recimeos de
pldtanos de les plantas y cargarias para ser nhnnuju.EImfrmm
duro v el salerio no &8 muy bueno pere Te oyuda a sobeevivie, Vives ef URas ¢ iamhes

de mucha pobreza al kodo de la plantociin de phitancs. El lugor donde vives no &5 muy

saludable ya que estds expuesio con frecuencla a log fum quimicas gue se reallzan
desde les oviones a lo plontecidn. Hoce poco hes asistide o un programa educativa para
los ed, que Te ha hechs darte cuenta que no puedes continear més tiempo

50 esta situacidn. Estds pensondo i protesta de trobojodores
w@mmwnmunﬁﬁﬂ;ﬁﬂ o

ESCEMARIO DE LA "CUMBRE DE PODER"

condiciones se producen. Los : estdn descubriendo que estos productos son

fabricados bajo condiciones tremendomente injustas. El prapletaric del

G i ar e s o Lo s o Tt
EiI &R Uik SE 1 o profestan

wmdp::hr? su trabajo, (Cuién tiene lo idod de fomar medidos? ¢Quién

TeEnE




SCOUTS VIDAS PARARELAS

DESTIMATARIOS/AS:
Mifios/as de 110 14 afies

La actividad : s miflas kas vinculos que existen entre o
s “Tlrﬂﬂ?“wwv . que re o gente

|_ossETrvos: |

'Wﬁuhﬁhhmhrmﬂlm#hwlﬂm
karte y Sur,
"Fucil'rfr:' el conocimiento del mundo desde uno perspectiva global v de lag procescs de

*MWHWIUHHWHgHWW
sostenible.

* Refacionar la | ia de los relociones de se las
Tmuhm e Justes de trabajo en que se producen
Conciencior o leg niflag en ko distinto qué es ser niflc en coda kugar del mundo.

IL‘DHTEHI:MS:'

* Desigualdad de eportunidades,

* Conacimienms de otras realidodes.
* Condiciones de trabajo,

) ide infantil

* Derechos de bos nifios.
* Concepta de justicia

1 Antes de iniciar la activided &l scouter dinamizn la activided hociends un mural grande,
simudando un mure de Graffiti, que coloca en la pared donde escribe de desordenada
I:IT.nmtnpd:ﬁrI TRABAJO-JUSTICIA-DERECHOS DE LOS J FUTBOL-
ZAPATILLAS DE DEFORTE. Distribuye a todes las participantes retuladores, ldpices de
colares, . ,rhp:ﬂﬂmuuﬂrﬁ:mdmﬁﬁmﬂm airededor de cada
sugiera o con o que esté relacionads, Lo en silencio durante

mwﬂfilmﬁ

se debatird sobre fas resultadas.
se forman dos grupes enfre todos los participantes, Un grupe exominard la
tor cnn']..ni-hmﬁgﬁnﬁn 'er Anexa I, el otro sobre "La Historia
de (Ver Anexo I} Una vez se pide al grupo que imagine cémo e ko vida de los

gwwmd'uhunm

Diespués g recogen los forjetas da o cada participante wna copia del cuestionario
WrﬂmllLﬂmmbrﬂﬁllewummh dt'rdmmq.l:llbm
Wﬂmﬁmummtmquwmm
que S apunton en el cuestionario, Codo parte deberd rellerar $u cuestionario
hociends coda a una persona dif erente del gmmﬂm Asl conseguiremos
que todas los ipamtes conorean la situscidn de ambes persona jes: Sonia y Pable.

1 El consums de o ogua como |os residucs que gensramos deben
estar bajo nuestro “Lrﬂﬂpﬂli#“

uUn grave impacte iental al luger que nos ha recibide 67



4, Los grupas vuehven a reunirse para reflexionar sobre aguello que més les ho sorprendide

de |a vido de ombag personajes, Enqdnpnmmhblnwmwhm

saber de eflos? ¢ Te parece que estas cases pueden ser reakes? ¢ 5e relachonan sus h

con tu propio experiencio o experiencios cerconas gue i conozcas? Se pueden ofiadir ofros

;ru.guntﬂ y después se pone en comin lo frabajods en les dos grupos.
gl scouter introduce el tema de trabajo y juventud ¥ le pide a un nifla que lea

el texte: “Trabajo Sucie” (Ver Anexo I),

6. mum%drmahdma:mmhmﬂmmmmmu

labarales que todas kos

Una wez que ambag hquﬂ:hhﬂﬂuwmmmu}nm
Imduf.ﬂmEIm:l:rwd.d: ’
IMHIWHMMWHMIMMMMM
o ralz de lo que haya surgide en el debate, Serlo imporfante gue terminado ko actividad
les :quuluﬁu respondido o preguntas como ésta: dCudl es la situaciin de |o gente
Jjeven que estd empleads ilegalmente en e *mercade negre” fanto en Espofia, como por fodo
&l munda? £Hay alguma forma de gque sus dereches puedan ser prn*ngldnﬂ

MATERTALES:

Los materiales necesarios para desarrellor o actividad sen:
E:'Jp;?uhwhtﬂ los trabajar.
con los cesos a
- Copias del cuestionorio pora coda participonte.

- Refuladares y Iﬁ:lmdﬁ calares.
| SUGERENCTAS: |
La actividod puede ser adaptada para otras edades y secciones educativas.

I PREPARACION: |

Es impaortante udmmm;tm:nluwﬂdpmmpnmquhnﬂlvﬁud
Emﬂilﬂdﬁm

EVALUACTON:

Lo evaluacion es sea continua, yo gue asi adoptando b

,n...m‘ﬁ""*“ s oy ks 4 ok s o sty g
Ipun-:hpnﬁm mlu gean copoces de comunicor cémo se hon sentido
tmnfqu!mr Hnmnwmuﬁdlnrrﬂhrupﬂﬂrﬁ a.

[ rFuente: |
Fabricade en ... Bufa de recursos y actlvidades para lo sensibllizacién sobre el Corsumo
Responsable, Modrid, Ed, Acsur Las Segovias (1999].



ANEXO T

Lo Historio de Pablo
Poblo tiene IT afios vy es de Zarogoza. Trobajo en un supermercade duronte los fines de
semana ¥ laf vacociones del instituto, El sueldo no &5 muy alto, pere necesita el dinero, A
Poibdo le encartan log deportes, el fitbol particularmente. Gron parte del direra que goma
en el supermercoda hgﬂh:ﬁu]lwlumipndanﬁw,mﬁmhm:hﬁ:hh
zapatillos, pero log encuentra realmente cares, A poblo le gustaria log empresas
fobricontes de estos productes bojoran log precias un poco, Laos Son disefiodas
principaimente para gente joven, y gin emborge cueston ung fortung, Poblo ha pensado
contactar con ellas.

Trabajar en el supermercado estd bien, pero &l sueldo £5 una basura. A Poble le fastidia
muchisimo que a los trobaj les paguen tan pecoe cuards sabe que los supermercodos
sacan grondes beneficios. B sdlo gona 600 pesetas o la horo. Su amiga Patricia trabaja a
Jornadn completa en el supermercode, teniende gue momtener a su hija, cosi por el misma
salario. Pable se pregunta céme se las puede arreglar para cubrir sus gostes.

La Historia de Sonsa

Sonia &5 una nifia de 13 affos que trabajo para wuna fibrica de expoartacién de bolones de
filol. Sonia cose los balones en ef polvariente patie de su casa de lo zona rurad de Punjab.
Cada baldn [leva las firmas de un equipe de fitbel espafal y los bolones se venden en fa
thenda de regalos per 350 pesetos coda uno. Algumos de los jugodores famosos de flitbel
llegon a ganar 4.B00.000 pesetas a b semana. Sonia, sin embargo, sk gona 29 pesetas
por balin, y torda 2 heras y media de trobajo en coser coda babdn, lo que significa que gama
11 pesetas por hora. Con el dinero que he pagan n siquiera puede comprar un litro de heche.
Para Sonia es muy dificil compaginar este con la escuela, que le gusta muchisime,
pEro no Tieme mds remedio que seguir cosiende Elfa &= la dnico persona de su fomilia
que leva dinera a casa, ya que su padre estd seriamente enfermo y o su madre e hon
pbligndo a dejor de trabajar para cuidar o su maride. 5in el pequefisima ingrese de su hija,
su familia ne podria sobrevivie y Sonéa pedria werse forzado a realizar peores modalidodes

de trabajo infantil.

En Espafia, ka edad minéma para u‘l’il.nhhl!nﬂi.&h , EEgun un infarme
de lo T se calouba que medio mi dtnlilurriﬁum,jﬂl fa: "Recogienda
tomates en Conarias. Vendiendo en Tomelloso, en Argemasilla o en Froncia como tempareras.
Culdards los cabras en iiﬂh.lh'l'lﬂlllﬂ Asturias o Galick. Rebuscands patatas o
garbanzes en cualquier pueblo. Limpiands la suciedad o cuidonde nifles en casas ojenas.
Rellenanda ¢ etiqguetanda lotas de conserva en Murcia. Hociends juguetes o calzade en
Ekche. Detrds de las borras o sirviendo mesas en los bares de cunlquier ciudod. Repasando
plezes en cadena o limande rebaobas y engrasands y limplonde en cualguier pequedo toller,
Ayudande a las tareas de pesca o af manfenimients de los redes y la barca, Acempaflanda
de feria en ferio a la familio ambulonte. En cosa, ayudande o su modre en lo economia
sunergida del textil o del calzade. En lo orfebreria en Cérdeba. En la confeccidn en Galicia.
Coloborande en el trdfice de drogas en Ceuta, Melilla, Andabucia, el literal mediterrdneo
o &n los grandes ciudades.

Recogiendn frutas en el campe o cortones y chatarre en la ciedad. En ko prestitucidn®,
[ En J_M.Martin Médem (1996). Los "niflos yunteros” del siglo XXT,

Revista Hocia el Sur. Modrid: ACSLUR-Los Segovias, ne 21. Pp, 4-6)

G hﬂ:i:ﬂﬂwﬂtwﬂhﬂﬁnﬁln
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Cuestionaria |

¢Dénde trabajes?

<Qué tipe de trabaje realizas?

£Para quién frabajos?

£Cudnta gamas por hora?

¢Es duro tu trabajo?

£Te gusta el trabajo que hoces?

¢Quién se beneficia mds de tu trabajo?

Come trabajador joven, (Qué te gustaria
ﬂulﬂlnﬁ:ﬂ o al Goblerno acerca
de tus condiciones de frabag jo?




ESCULTAS SENSIRILIZATE Y
FIOMNEROS SEMNSIBILIZA

DURACTON: DESTINATARIOS/AS:
2 Sesiones de 2 Horas cada una. | Jdvenes de 14 a 1T ofies

La actividad pretende lo sensibilizacidn de log jdvenes en el fema de consumo responsable
E:nm:nnmduwdlumﬂ.nﬂmﬂdnﬁuuﬁlﬂm:ﬂumdm
gripe scout,

* Tomar conciencia de la imporfancio ¥ la necesided de un consumo responsable.
*ﬁwﬂrmﬁtmmmdﬁmmhmﬁﬂﬂﬂmudMn
SUE

* Comciencior a los chavales de que elles pueden ser agentes de cambila,
* Ayudaries o tomar un compromiso active en el consumo responsable.

| conTENIDOS: |

* Consumo respansable.
* Sensibilizacidn.

* Participacidn activa,
* Tama de compromiss.
* Agentes de cambic.

|I:E.'.iﬂhﬂﬂl.l.ﬂ:l

PRIMERA REUNION

* Las chovales deberdn recopilar infarmacidn sobre el fema de consume respansable
mmﬁmuhmmﬁmwm:rrmnm
Fnﬂlmdmllwm k

Una vez recopiloda toda lo informacidn, les chavales, lo pondrdn en comdn y pueden
mﬂmmhdﬂm mﬁmﬂl&:l‘mllmﬂnhhutﬂtﬂnf
cémo pueden ellog oyudar a difundir lo que shora conocen,
* Beunides por grupas, confeccionardn ura Nsta con bos posibles actes de los que va a

constar la de Sensibilizacién, Decidirdn qué octuaciones von a levar o cabo v se
dividirdn el wﬂﬁ "
Las actuociones Evarse ser
;i mplndm a pueden
nﬁ'n:rﬁndli rs'.':ﬂrlhh
n-EH'ﬂ'naﬁnﬂ que refleje & uhjlh:hhmm

mdln:tmm'ruﬁmmfm sobre |o que ex el consumo

¢ Ela idn de una encuesta el de interés les ha
podida WIhMrTuﬁanﬁd:ﬂnﬂmmmm Se
puede hacer una breve encuesta de unos 10 preguntas,

1 Una ciudod surcpea de 1 millén de habitontes consume diartamente wna
media de 11.500 TM de combustibles fésiles, 320.000 de agua y 2.000 de

5 mm&ﬂﬂl
Y 71



SEGLMNDA
* En la Segidn anterior los chavales han digeflado lo CompaRia ¥ chorg e5 momento de
ponerla en marcha. Para ella Tﬂlrﬁhwﬂtﬁnﬂhd&lﬁnﬂrgﬂmmm con &l

chijetive de informar izor o nifics ¥ jivenes como

i~ -ﬂfﬁlﬁ'l‘: g

:qun'ru.rdl el slegan, Ing-uﬂpu y el cartel que han :ﬂt:clnnndu
orgahizor Una reunicn conjinto con todo el T-q-n fema ﬁqw

asl pueden ponerles al déa vy facllitarles la informacidn qgue han recopllade emtre

Puede hocerse medionte un debate, com ayudo de algdn video- fnr'um. o+

* Pedirdn ha colobaracidn del resto del grups para apayarles en la Para ella tedas

hmlmﬁmﬂ qmdmwﬂmmhm:rﬁmhm que luego pueden

Wpﬂ'd
Mhmﬁummmuﬁmmwm*m
resporcable, 56 o campafia les ha ayudado a conocer y sensibilizorse sobre este tema, ..

| MATERIALES: |

El scouter debe ser congciente de lo importancia de poseer la mayor informacidn posible,
pues i ne la actividad ne poded cumglie sus abjetives.

| SUGERENCTAS: |
La actividod puede adaptarse a otras edodes ¢ secclones educativas, oungue para ello el
rﬁp;j;;wm deberd odaptar lof objetives v mmm:-uhrdu‘rlm'rmd:

5i se guiere utilizor como recurse el video-forum, existe un video puede ayuder a
centrar &l tema lomads “La Isia de los Flores" - -

PREPARACION:

Lnurhddn:lmmuim“u excEsiva, pEre s es impartarte que los chovales
dispongan de mﬂﬂm y materiales sobre el tema, ya que cungue
san alles Iulquud&-l.n hunrh,ﬂpulhhqumlurﬂlunq'fﬁcﬂ {-lhp-m:llm:hﬂ
la zona en ko que se ubique &l grupo scout).

EVALUACTON:

Clausurada o compofia s realizand una breve evaluacidn y valorocidn ocerca de ko actividod,

Se podrd analizar:

-ﬂummmnﬂ:pfndu con lo actividad,
?wwlwﬂmwmu la actividad demuestran por este fema.
xito con la
Eg'nzu de comocimierto y sensibilidad que & resto del grupe scout demuestra par este

tema (pora elio se tendrdn en cuento los encuestos realizadas)

[ ruente: |

WMJE Vaora, T, (1993), £Que &3 eso de bog productos verdes? Cuento con fu
Mﬂﬁdﬁfﬁmlﬁnﬂm




JUICTIO A LA NIKE
cohoves |

DURACION: DESTINATARIOS/AS:
2 Sesiones de 2 Horos cada uno, | Jdvenes de 17 a 21 afas

La actividad pretende que los participantes comprendan wivenciolmente la dimensidn de
lo desigualdad de |as relaciones de frabajo ¥ comercio entre el Sur y el Morte, el coste
secial de los preductes Lqui significa ser consumidores responsables, mediante la
realizacidn de un jucio a la empresa Mike

OBJETIVOS:

* Comprender es &l caste socal de un producta,
* Entender innnrlu existente enfre comercio justo y consume responsable.
* Fovarecer &l consums reflesive.

* Fomentar lo discusion argumentada.
* Acercar a los jdvenes a realidodes comple jus.

* Desi de las relaciones de trabaje.
Condicionas de trabajo.
Relaciones Marte-Sur.
* Conocer los sistemas de produccidn de los grondes mulfinacionales.

B ¥

* B

| DESARROLLO:
Se frota de un juege de rol bagodo en dotos recles. Es conveniente ge leon [a
documentacidn y los textos previomente para facililtar su comprensidn El scouter

iblemente deberd oclarar algunos términos pora que g gctividad sea entendida,

o8 roles podéls consultarlos en el Amexo I de esta Ficha Diddctica

X
*#Wﬂmdﬂmiﬂﬂnmhﬁm]

7 Reducirds el consumo de ogua hasta en un 50% 5i utilizos
duchas que reduzcon el coudal de agua.
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PRIMERA (Presentacién y Preparacién del Juege)
o LTI
S& £ gLie part PEQPESENTE LR ¥, por o farts,
wwlndwﬂnhunh yo que éstos deben ser secretos para hiwdﬂnh

de roles: Hocidndoles entender la Impertancia de defender sus argumentas
mTﬂummmmmnm

* El scouter debe asegurarse que Todos hos participarites comprenden el papel que hon de

mf,ﬂhnﬂﬂwldm] de la ficha de ral,
mmhﬁmnﬂrhﬁmnﬂfﬂ“ﬁmﬂurﬂfpﬂwmr los
m-gtmmu wuhm la defensa. Las grupos sendn fres:
por &l juez v el jurade : han de decidir por consenso qué 25

h que tendrdn en cuerta para poder la sententia
o 2: formodo por | defensn,
e 3. formado por lo acusaecidn.
Los grupos de lo defensa v de ko ocusocién deberdn:

- Decidir les argumentas o estrategias que van o seguir,
- Establecer el orden de intervencidn de los testigos.
- Preparar las preguntas que hardrn o la parte contraria,

SESUNDA REUMION (Tuicio y Debate)
* Preporacidn de ko sala coma i fuers uno sola de un tribunal,
* El scouter tiene que dinamizar al grupo de monera que se conciencien de que lo que van
o hocer &5 un juicia,

" Juicio: E] seouter debe indicar que todes les argumentas se han de basar
Mmﬂmﬂmﬂ de este memento, el scouter no interviene, y cuanda

guiera hacerls | ritmo del juicio) deberd pedir al juez Serd el

el que &J ritira dl.l Jjuicio . turmas de , solicitudes de

._], -Hu.l la mdxima auter mh:ﬂilﬂﬂ:mﬂ.mdm El desarrolle del
intentorse que sea o mds veraz posible, y podria ser:
uLl.n:hmdaFunm-cdnmrmdd juex
o Expogicidn de o ecusaciin

uﬂﬂ:l.l:nﬂuhdzfulu
Comparecencio de los testiges de ko acusacidn,
:Tmthmmutilu a les ;

o Comparecencia de los testiges de ko defensa.

o Turnas de preguntas de los abogados o leg testiges.

ul.lhu'ud:;:ndumbupm-m el juez abre &l turno finol de lo ocusacidny  de

enda.

o Desconso &l jurado populor delibere.

o Lectura m-“:::u del delegade del jurado popular de la sentenmcia

u-ﬁm:h.llr&ndd
* Lna vez terminade el rw“b&w“m:ﬂhﬂhnuhﬂlﬂuﬂn
hhﬁkhﬁhﬂdﬂylﬁinﬂhﬂﬁdmm““f&mhhmdﬁ:ﬂdﬂ
participarte, conclusiones extroidas,

| MATERIALES: l

Se necedita que el seouter tenga bien o el desarralle de la aethvidad, v que tenga
preparados [os moteriales con anteriori

) Eoda persona consume diorfomente 200 litros de agua.
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IS‘UEEIEH:IA-SII

Lumhﬂﬁd;nﬂtllmﬂumbnmﬁmnprﬁﬁl?nﬂn ¥ puede adaptarse
dependiendo de

log particpontes.
| PREPARACTON:
Es necesario que hoya una motivacidn dirigida por el scouter, ya que |os nifias y nifias
dmhmdlmuﬂdlm:dl.mhu dd&r,vﬂpndd:mhm
mﬂmbmmqt#mmw-fqhﬁmm de log productos gue consumimos

&uw“mmhﬂmufmmmmmm
nog sean desconocidas, nos ofecton directomente. Debe quedar claro que participar en
mdnﬁmhmﬁnﬁnmhm:m d:hplmmu Fegiin
el popel o rol osignode. Es corveniente que
mhdln&duhﬂtﬂ.qﬁﬂhﬁuﬂrﬂﬂ:ﬁu hlrull.t.

| EvaLUACTON: |

La evalimcidn se realizard despuds del debate, recogiends los conclusiones que se han
extraido de las vivencias que han surgido con el desarrolio l‘.lt la actividad,
Serio interesante que |os porticipontes se ﬂmm ante estos
situaciones, si como consumidores son responsables de los actuaciones poco éticas de los
breci g apryots wid -k e mam'"ﬁ" e :
comerciolizndoras
g o dlhﬂ:ﬁn.&:.;h Hl:l" Tl: charos
Tener
e ﬁ: porticipantes sean COpOcEs

| FUENTE: |

S5e ho consultade diversa bibliografic y se& he realizado una compilacidn.

i El comsumo de agua del WE &3 aprosimadamente un 30% del consumo
total de una casa.



ANEXO I

EXPLICACION DE LOS ROLES

* JUEZ: Eres una persona Seria ¥ respetuosa, uql.i &n le dudul Tienes micha
congideracidn por log ciudadanes v ciudodanas que wplh' Tienes
wwmmmwmhmﬂrmrmm.} mw-i:r
m“ |ﬁnfmhﬂﬂrﬂumJ$Eilmﬁmﬁh“ "-P.I" m

Tus lidodes ! vecabulario & instruccsones {'i:i:ﬂhiﬁlirf‘ "desocato
al tribumal”, "se da concluldes e juicie”, . Lﬂplﬂuuqmn:lfrl}unn‘rl deben
hacerlo coma o, ¥ te pedirdn p:lnhﬂlumhunlu"-
* ABOGADO DE LA ACUSACION: Eres muy tenar y estds convencide de lo fuerza y el
valar de i MMMMMWMHM
uu-J :-u ia Indonesian & Company. Le han por las ogrediones que han
%hrmmmm-nm ventanas y puertas cerrados
hmﬁ:mimdmhmd:hfﬂrmmhiwuflmdl
hl:l:lln te han contado que en uma fabrica similar a lo suya ocurrid un

irn.hupdurﬂ murieran quemades parque la fdbrico estaba cerrada con

Rave y no ﬂrhfnﬂhuﬁmmrﬁmﬂw:mtnﬁq}r

en un taller de fabricacidn y tefilde de comisetas en condicignes infrahumanas, Para tu

wl&nm&: documentacidr Decloracidn Universal de los Derechos

mmwnudlm*ufmmhw _Endm
ddﬂubuquhnﬁﬂuuﬁuﬂdnﬁul] md#-ﬂum

que coordinarte con tus clienfes porque pur_duhnhluruﬂ;m ti eres su

Z

S It A S o GO Srtem Yo S & Ay
a
mthum“mmmw:m so0n los que hacen
que gl pais de desarrelle. Esta compalfa te paga mauy bien, odemids, te prometide una
prima si ganas el juicie. Mecesitas el diners porgue Tienes muches dewdas, ast gue
;:% mpdlriurq:m Mﬂmﬂuﬁuflmﬂr 'h:ﬁfm
a &n log gue

cwm#fmmhm un cuadro &n &l que Se muestre que
munummlumhm pais, —. En el juicio debes saber que lo
midxima autorided es el juez nlmndlhuﬁrn{!h:mmh , tienes que coordinarte
con tus clientes porque ellos no pueden hablor en el juicio, 1 eres su portovoz.

* MIEMBRO DEL JURADO POPULAR: Munca fe habia tecade formar parte de un jurode,

Idmmrmm*mhhdun dm'rdlu eres imparciol, Tienes gue estar
fmmhu:hhquu. decidir sobre la inecencia o
d‘ﬁrﬁdhum mlumt: s del jurade os refiraréis o
para decidir si lo ocusocidn que s& hace &5 o no correcta, uﬂ:lrdw
suficientes porg inc ulﬂmdﬂum La decigidn toamada por &l j es el
resultada de la vatac ndutndumnmmhmdumﬁdaddlhurr.lnduhhﬁnm-
toméis es irrevocoble.

* TRABATADOR: Eres uno de los demaondantes y también uno de los testigos de ko
ocusecidn, Has decidide demandar o la empresa pargue quieres gue se Hcas kas
males condiciones en los que trabajdis, En este juicio te juegas mucha que el puesto
de trabajo, pere | situacidn s insastenible. El jucis s camplicada, parque al acusar
o lo empreso Indonesion & Wﬂ%mﬁlmuhpﬂm
multimocional Mike, pere estdls decidides a mo desfallecer. Tienes gue colaborar con

w mhhhduhqum luqu.nhui:rnfmdmhm
de la laberal, el suelds ton escase, . Tienes que conseguir que el jurade declore
culpable o la empresa y lo cbligue o mejorar log condiciones de trabaojo,
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mdeMN#hw defiende log derechos humanos.
T no puedes hablar directamente en el juicis, vuestro abogade puede hacerio
solicitonde la polabra ol juez.

= FAMILIAR DE UM TRABATADOR: EMMhltlgndlhm:lhrfup:rpdu
primerdial. Tu hijo trabaja en Indonesian & Company. Abandenaste el

ﬁrhmmmhfmﬂllmmm:h?mmmi rmNn-
ﬁmutruhujnywhiuﬂhslnmm Sl Bl dinmdpurﬂnhrﬂwlr l;nnullu-
consigues es0 fu fiene trabajor ganar dinerp foda la Fomilia,
HE!IFIH#IM‘IE “ mmmmhﬂhnnmmu
¥ atemorizode Mmhﬂ?ﬂlr semana se queda todo el tiempe en la fdbrico
rﬂulnn:m:ﬂnhu‘lrrluu}ﬂu‘ﬂhdﬂpﬂrqm con productes dalinas,
Te has puesto en confacto con Bna crgaonizacidn gue defi ll-l‘d-ll‘l:hﬂ"ﬂ.ﬂ'ﬂ'ﬂ}r
% estdn syudanda a deruncior los heches, Durarte & juicn sdlo habiar directamante
cuonde declores come testige de o acusacidn, el resto del juicio sdlo podrd pedir lo

palabra vuestre abogade.

* MIEMBRO DE UNA ORGANIZACTON PRO DERECHOS HUMANGS: Tu testimanio
como testige de lo acusacidn es clove yo que tienes mucha informacidn que otros no
paseen Eres miembro de lo Internaticnal Righta, y hace § meses gue
en Indonesio. Tu trobajo es dure, y alguma vex e hon emenazodo, Tienes muy claro que
mwhdaﬂmﬂhmﬂﬂwmmmdm#
trobajon en estas condicicnes indignas. Sobes Indonesian & Compary no permite
uurpdunm:lndl:nm que maltrata o sus can
Mdﬂmmmﬁm infrohumanas. En li,juu:mlﬂu puedes hablar cuando
declares como testigo de la ocusacidn, el resto del juicio sdle podrd pedie la palabra
vuestro abegodo,

* JEFE DE LA INDOMESTAN & COMPANY! Em;md:hiprmhmldil-nfhﬂn

taller, Eres testigo de ko defersa, pues han acusade a vueestra emprese. Hace tres afias

:mﬁ:hm departive pora Mike. Cuondo testifiques insisti Mrhdu
ﬂfﬂ]ﬂ,fﬂmﬂuﬂhmﬂﬂdﬁﬂhﬂﬂilnqﬂu

sois demasiodo estrictos, pere e la dnica monera de imponer discipling entre hur.

que sean suficsertemente . Mantendrds que si habéis
WE“ hrlhnumdnllﬂ |clmﬁ.1ﬂtu,jn E :IJl.m:ln
cuanda declares coma testige de hmlhdm‘hﬂ

pndrﬁptﬁrhpdnhnmﬂmnbnpmh

* DIRECTIVO BE LA NIKE: Consideros que en paises come éste no saben hacer bien las
mﬂnﬂblmwtltﬂmhmmﬂﬂmmwmlu defensa en un jucia que
unhhrnfmhuunnﬁhd:w |m5|nm-di‘ﬁ
abselutemente tranguile, pargue que en toda case, AUkoa mezclara a b Mike

con asuntos como este y que serd absuelta, Lo que mds te hhdnum:ﬂ:
Tlm&mtmuwutmﬁmruﬂrﬁmﬂm wmh
Mike tienen que cuidar su buena imagen. ni&hpﬂlﬁlLbh'

cama testige de ba acusacidn, alr-u‘rnd-ulj ndhpﬁdripu.d-lrhphuhnm
abogoda,

® PROVEEDOR DE MATERTAS PRIMAS: Eres un mandodo, pero hoce afics que fu pequefia
mfmﬂlﬂ'ﬂltmfgﬂﬂmﬂ hm&ﬂmﬁnrumv
tu familio posasteis muchas idades, pere ohora has conseguido ser
wm&rmmvmmtm problemas. Sabes que en la fdbrica mattratan

Wmhhﬁﬂh no te gustaria mentir, Pero
Tahmlluudu wmlmduluﬂfmfslﬂmrnduhmﬂumﬁ

a dor trabajo y tu fomilio voiverd o hombre. Intentards por

JunadlumtmuprnﬂmEndJﬂtm duhnhhrﬂuﬂdu:lu'ur_nm
Tr-n‘lg-n-ﬁ-luﬁfm4dMnﬂJw:uﬂhwﬂnﬁrhMbﬁmm
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* CAPATAZ DE LA TNDOMNESTAN & COMPANY: Hoce muchos afias que trabajas para
edtn emmpresa y despude de micheg b 2er ha persoma de comflaren
:Il:hllrmi Mqﬂnﬂ‘l‘w que i sdlo hmhlﬂlﬁm Aun oz,
;ﬂdymuwﬁmﬂlr Eres testigo de lo d-fm.u
I'prﬂtlluhn ,rfnmmuhurhmnmhm
quﬂumil-u

runca has ﬂlhnnh.&l-:! silo puedes hablar hrhgu
defensa, el resto del juicio sdélo podrd p-m:lh- la p-nlnhm
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